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1. ОПИСАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Наименование показателя Наименование укрупненной 
группы направлений подготовки, 

направление подготовки,  
профиль, программа высшего 

образования 

Характеристика учебной 
дисциплины 

очная 

форма 
обучения 

заочная/ 

очно-заочная 
форма 

обучения 

Количество зачетных 
единиц – 2 

Укрупненная группа направлений 
подготовки  

38.00.00 Экономика и управление 

Часть формируемая 
участниками образовательных 

отношений 

Направление подготовки  
38.03.01 Экономика 

Модулей – 1 Профиль 
Маркетинг 

 

Год подготовки 

Смысловых модулей  – 3 4-й 5-й 

Общее количество  

часов  – 72 

Семестр 

8-й А 

Лекции 

12 час. 8 час. 

Количество часов в 

неделю для очной формы 
обучения: 

 
аудиторных  – 1,9; 
самостоятельной работы 

обучающегося  – 2,06 

Программа высшего образования 

– программа бакалавриата 

Практические, семинарские 

занятия 

22 час. 6 час. 

Лабораторные занятия 

- -___час. 

Самостоятельная работа 

37,15 час. 56,95 час. 

Индивидуальные задания*: 

3 ТМК 3 ТМК 

Форма промежуточной 

аттестации: 

(зачет, зачет с оценкой, 

экзамен) 

Зачет  Зачет  

Примечание. Для очной формы обучения указывается количество проводимых текущих 
модульных контролей (например, 2ТМК), при наличии – курсовая работа/курсовой проект 
(КР/КП); для заочной формы обучения указывается, при наличии, аудиторная письменная 

работа/контрольная работа (АПР), курсовая работа/ курсовой проект (КР/КП). 
 

Соотношение количества часов аудиторных занятий и самостоятельной работы составляет:  
для очной формы обучения – 34/37,15 
для очно-заочной формы обучения – 14/56,95 

 



 

1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Цель учебной дисциплины: овладение принципами и методами использования 

информационных систем маркетинга для организации и успешного ведения маркетинговой 
деятельности предприятия. Освоение технологии управления информационными потоками в ходе 

планирования и контроля маркетинга на предприятии с учетом его внешних и внутренних связей.  

Задачи учебной дисциплины: сформировать у студентов четкое представление о 
проектировании информационных технологий, о возможностях их использования при автоматизации 

деятельности маркетингового отдела предприятия; познакомить с экспертными системами, 
моделированием и прогнозированием коммерческой деятельности, национальными и 
международными информационными сетями; формировать практических навыков, позволяющих 

своевременно анализировать экономическую информацию о текущих делах фирмы и, на основе 
этого принимать управленческие решения. 

3. МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО 

Учебная дисциплина Б1.В.ДВ.08.02 «Маркетинговые информационные системы» относится 
к части формируемой участниками образовательного процесса дисциплинам части ОПОП ВО.  

Изучение данной дисциплины базируется на знании таких учебных дисциплин: 

«Маркетинг», «Маркетинговые исследования» «Интернет-маркетинг». 
 

4. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ 

ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

 
В результате освоения изучения учебной дисциплины у обучающегося должны быть 

сформированы компетенции и индикаторы их достижения:  

Код и наименование компетенции Код и наименование индикатора достижения 
компетенции 

ПК-4. Способность к планированию 

и контролю маркетинговой 
деятельности организации 

ИДК-1ПК4 Знать законодательство и международное 
право в области маркетинговой деятельности; 

инструменты бренд-менеджмента.  
ИДК-2ПК4 Уметь проводить оценку результативности 

маркетинговых программ; осуществлять контроль 
маркетинговой деятельности организации.  
ИДК-3ПК4 Владеть навыками осуществления контроля 

маркетинговой деятельности организации; создания и 
развития операционной системы для выполнения 

маркетинговых функций в организации 

 
В результате изучения учебной дисциплины обучающийся должен: 
знать: структуру информационных систем маркетинга; состав и организацию 

информационного обеспечения задач маркетинга; виды информационных систем; 
информационные потребности службы маркетинга на предприятии (фирме); состав и организацию 

информационного обеспечения задач маркетинга. 
уметь: формулировать цели и задачи информационного, технологического и программного 

обеспечения задач маркетинга.  
владеть: в решении аналитических и прогнозных задач маркетинга  
 

 

 

 

https://pandia.ru/text/category/programmnoe_obespechenie/
https://pandia.ru/text/category/programmnoe_obespechenie/


 

 

 

5. ПРОГРАММА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Смысловой модуль 1. Теоретические основы использования информационных технологий 
в маркетинговой деятельности предприятия. 

Тема 1. Структура и состав информационной системы маркетинга  
Тема 2. Тенденции развития информационных систем и мультимедийных технологий   

 
Смысловой модуль 2. Структура и состав маркетинговой информационной системы на 

предприятии  
Тема 3. Виды, классификация и основные характеристики маркетинговых 

информационных систем  
Тема 4. Компьютерные сети. Сетевая навигация. Функциональное назначение и ресурсы 

Интернет  
Тема 5. Защита информации в ИСМ  

 
Смысловой модуль 3. Информатизация маркетинговых бизнес-процессов на предприятии  
Тема 6. Технологии рекламной деятельности в Интернете. PR-технологии  
Тема 7. Электронная торговая площадка как пример модернизации технологий 

маркетинговой деятельности предприятия  
Тема 8. Оценка эффективности маркетинговых информационных систем  

 
 



6. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Название 
смысловых модулей 

и тем 

Количество часов 
очная форма обучения Очно-заочная форма обучения 

всего 
в том числе 

всего 
в том числе 

л1 п2 лаб3 инд4 СР5 л п лаб инд СР 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 
Модуль 1. Маркетинговые информационные системы 

Смысловой модуль 1. Теоретические основы использования информационных технологий в 

маркетинговой деятельности предприятия. 

Тема 1. Структура и 
состав 
информационной 
системы маркетинга  

8 1 2   5 8,5 1 0,5   7 

Тема 2. Тенденции 
развития 
информационных 
систем и 
мультимедийных 
технологий  

8 1 2   5 8,5 1 0,5   7 

Итого по 

смысловому  

модулю 1 

16 
 

2 
4   10 17 2 1   14 

Смысловой модуль 2. Структура и состав маркетинговой информационной системы на 

предприятии 

Тема 3. Виды, 
классификация и 
основные 
характеристики 
маркетинговых 
информационных 
систем  

9 2 2   5 9 1 1   7 

Тема 4. 
Компьютерные сети. 
Сетевая навигация. 
Функциональное 
назначение и 
ресурсы Интернет  

9 2 2   5 9 1 1   7 

Тема 5. Защита 
информации в ИСМ  9 2 2   5 9 1 1   7 

Итого по 

смысловому  
модулю 2 

27 6 6   15 27 3 3   21 

Смысловой модуль 3.  Информатизация маркетинговых бизнес-процессов на предприятии 
Тема 6. Технологии 
рекламной 
деятельности в 
Интернете. PR-
технологии  

8 2 2   4 8,5 1 0,5   7 

Тема 7. 
Электронная 
торговая площадка 
как пример 
модернизации 
технологий 
маркетинговой 
деятельности 

10 1 5   4 8,5 1 0,5   7 



предприятия  
Тема 8. Оценка 
эффективности 
маркетинговых 
информационных 
систем  

10,15 1 5   4,15 9,96 1 1   7,96 

Итого по 

смысловому  
модулю 3 

28,15 4 12   37,15 26,96 3 2   21,96 

Всего по 

смысловым 

модулям 
71,15 12 22   37,15 70,96 8 6   56,96 

Катт 0,6    0,6  0,8    0,8  

СРэк -            

ИК -            

КЭ -            

Каттэк 0,25    0,25  0,25    0,25  

Контроль -            

Всего часов: 72 12 22  0,85 37,15 72 8 6  1,05 56,96 
Примечания: 1. л – лекции; 

                       2. п – практические (семинарские) занятия;  

                       3. лаб – лабораторные занятия; 

                       4. инд – индивидуальные занятия; 

                       5. СР – самостоятельная работа. 

 

7. ТЕМЫ СЕМИНАРСКИХ И ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ 

 

№ п/п Название темы 
Количество часов 

очная форма 
очно-заочная 

форма 

Смысловой модуль 1. Теоретические основы использования информационных 

технологий в маркетинговой деятельности предприятия. 

1 
Тема 1. Структура и состав информационной 
системы маркетинга  

4 0,5 

2 
Тема 2. Тенденции развития информационных 
систем и мультимедийных технологий  

4 0,5 

Смысловой модуль 2. Структура и состав маркетинговой информационной системы на 

предприятии 

4 
Тема 3. . Виды, классификация и основные 
характеристики маркетинговых информационных 

систем  
4 1 

5 
Тема 4. Компьютерные сети. Сетевая навигация. 
Функциональное назначение и ресурсы Интернет  

4 1 

6 Тема 5. Защита информации в ИСМ  4 1 

Смысловой модуль 3. Информатизация маркетинговых бизнес-процессов на 

предприятии 

7 
Тема 6. Технологии рекламной деятельности в 
Интернете. PR-технологии  

6 0,5 

8 

Тема 7. Электронная торговая площадка как пример 

модернизации технологий маркетинговой 
деятельности предприятия  

5 0,5 

9 
Тема 8. Оценка эффективности маркетинговых 

информационных систем  
5 1 

 Всего: 36 6 



 

8. ТЕМЫ ЛАБОРАТОРНЫХ ЗАНЯТИЙ – не предусмотрены 

№ п/п Название темы 
Количество часов 

очная форма заочная форма 

    

 

9. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА 

№ п/п Название темы 
Количество часов 

очная форма 
очно-заочная 

форма 

Смысловой модуль 1. Теоретические основы использования информационных 

технологий в маркетинговой деятельности предприятия 

1 
Виды информационных систем, их создание 
и оптимизация  

6 7 

2 
Характеристика и назначение технических 

средств информационных систем маркетинга  
6 7 

Смысловой модуль 2. Структура и состав маркетинговой информационной системы на 

предприятии 

4 

Технология Интернет в маркетинге. 

Электронная коммерция. Виртуальное 
маркетинговое пространство  

6 7 

5 Программные продукты в маркетинге  6 7 

6 
Эффективность информационной системы 
маркетинга  

6 7 

Смысловой модуль 3. Информатизация маркетинговых бизнес-процессов на 

предприятии 

7 
Решение задач маркетинга в корпоративных 
информационных системах  

7 7 

8 

Основные аналитические технологии в 

поддержке принятия решений в сфере 
маркетинга  

7 7 

9 Электронная коммерция  8,85 7,96 

 Всего: 52,85 56,96 

 

10. ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ДЛЯ ЛИЦ С 

ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ И ИНВАЛИДОВ  

В ходе реализации учебной дисциплины используются следующие дополнительные методы 
обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в 
зависимости от их индивидуальных особенностей:  

1) для глухих и слабослышащих:  
- лекции оформляются в виде электронного документа;  

- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- зачёт проводится в письменной форме на компьютере; возможно проведение в форме 

тестирования. 

2) для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- лекции оформляются в виде электронного документа;  

- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- зачёт проводится в письменной форме на компьютере; возможно проведение в форме 

тестирования. 

При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.  



Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с 
учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация может 
проводиться в несколько этапов. 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается 
использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными особенностями 

обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или могут использоваться 
собственные технические средства. 

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием 

дистанционных образовательных технологий.  
Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети 

Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и 
восприятия информации: 

1) для глухих и слабослышащих:  

- в печатной форме; 
- в форме электронного документа; 

2) для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа. 

 

11. ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ 

Запланированная контрольная работа проводится в аудиторной форме после освоения 
студентами учебных модулей дисциплины. Контрольная работа предполагает ответ в письменном 
виде на два контрольных вопроса. Время выполнения ограничивается 45 минутами. Критериями 

оценки такой работы становятся: соответствие содержания ответа вопросу, понимание базовых 
категорий темы, использование в ответе этих категорий, ссылки нормативно-правовые акты, 

грамотность, последовательность изложения. 
Вопросы для контрольных работ и текущего модульного контроля: 
1. Какие существуют тенденции в развитии технологий информационного обеспечения 

маркетинговой деятельности современных компаний? 
2. В чем заключаются особенности информационного обеспечения маркетинговой 

деятельности современных компаний финансового рынка? 
3. Из чего состоит информационная модель маркетинговой деятельности компании?  
4. Каковы основные процессы, осуществляемые в информационной модели маркетинговой 

деятельности компании? 
5. Определите роль и функции маркетинга в условиях информатизации общества.  
6. Охарактеризуйте тенденции развития технологий информационного обеспечения 

маркетинговой деятельности современных компаний. 
7. Приведите описание и назначение элементов структуры маркетинговой информационной 

системы. 
8. Проведите структурно-функциональный анализ моделей маркетинговых 

информационных систем. 
9. Дайте характеристику функционального моделирования маркетинговых 

информационных систем. 
10. Как строится модель маркетинговой информационной системы? 
11. Перечислите и опишите функциональные возможности программного комплекса 

«Marketing Analytic». 
12. В чем заключаются возможности программной системы «БЭСТМаркетинг»? 
13. Какова роль корпоративного сайта в системе маркетинга? 
14. Как оценить эффективность функционирования корпоративного сайта как инструмента 

маркетинга? 
15. Охарактеризуйте современные цифровые технологии взаимодействия с клиентами.  
16. В чем проблемы развития электронной торговли в России? 



17. Что такое электронные торговые площадки? Каковы принципы их функционирования? 
18. Чем определяется восприимчивость населения к ИТ? Как это отражается на 

использовании ИТ в маркетинговой деятельности предприятия? 
19. Охарактеризуйте платежные системы в Интернете. 
20. Каким образом базы данных используются в маркетинговой деятельности предприятия? 
21. Назовите технологии рекламной деятельности в Интернете. Дайте им характеристику.  
22. Как оценить эффективность функционирования корпоративного сайта как инструмента 

маркетинга? 
23. Каковы основные этапы проектирования маркетинговой информационной системы 

компании? 2. Какие требования к маркетинговой информационной системе должны быть учтены 

при ее формировании? 
24. Что нужно учитывать при формировании маркетинговой информационной системы?  
25. Каковы типичные ошибки при проектировании маркетинговых информационных 

систем? 
26. Каковы основные факторы успешного внедрения маркетинговых информационных 

систем? 
27. Каковы основные направления оптимизации МИС?  

 

 
12.  ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ И 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

Оценочные средства детализируются по видам работ в оценочных материалах по учебной 
дисциплине, которые утверждаются на заседании кафедры. 

 
Система оценивания по учебной дисциплине по очной форме обучения*  

Форма контроля Макс. количество баллов 

За одну работу Всего 

Текущий контроль:    

  - устный опрос (темы 1,4,5,6,8) 3 15 

  - реферат, доклад, эссе (темы 4) 5 5 

  - тестирование (темы 1,2,3,4,5,6,7,8) 10 80 

     

Промежуточная аттестация  зачет 100 

Итого за семестр  100  
 

* в соответствии с утвержденными оценочными материалами по учебной дисциплине  

 

Система оценивания по учебной дисциплине на очно-заочной форме обучения 

Форма контроля Макс. количество баллов 

За одну работу Всего 

Текущий контроль:    

  - тестирование 10 80 

  - контрольная работа  10 10 

  - реферат 10 10 

Промежуточная аттестация  зачет 100 

Итого за семестр  100  

 

 
 
 

 



Вопросы для подготовки к зачету: 
1. Информационные процессы в маркетинге; 
2. Структура информационной системы маркетинга; 
3. Состав и организация информационного обеспечения задач маркетинга; 
4. Этапы развития информационных систем и мультимедийных технологий; Структура и 

содержание информационного обеспечения; 
5.  Требования к информационному обеспечению информационных систем маркетинга; 
6.  Гипермедиа системы; 
7. Классификация информационных систем по функциональному признаку и уровням 

управления; 
8.  Классификация информационных систем по характеру использования информации и 

по сфере применения; 
9. Оптимизация информационных систем; 
10. Назначение технических средств информационных систем маркетинга; 
11. Критерии выбора технических средств информационных систем маркетинга; 
12. Локальные и глобальные компьютерные сети; 
13. Сетевая навигация; 
14. Основные понятия и определения Интернет; 
15. Информационные ресурсы Интернет; 
16. Базы данных в Интернете; 
17. Основные принципы Интернет-маркетинга; Интерактивный рынок; 
18. Оценка эффективности информационной системы маркетинга.  

 

6. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ БАЛЛОВ, КОТОРЫЕ ПОЛУЧАЮТ ОБУЧАЮЩИЕСЯ 

Текущее тестирование и самостоятельная работа Сумма, балл 

Смысловой 
модуль №1 

Смысловой модуль 
№2 

Смысловой модуль 
№3 

 

100 Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 

13 10 10 18 13 13 10 13 

 

Примечание. Т1, Т2, ... Т6 – номера тем соответствующих смысловых модулей  
 

Соответствие государственной шкалы оценивания академической  

успеваемости  

Сумма баллов за 

все виды учебной 

деятельности 

По государственной шкале 

60-100 «зачет» 

0-59 «не зачет» 
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SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/119289.html   
2. Безрутченко Ю.В. Маркетинг в социально-культурном сервисе и туризме : учебное 

пособие / Безрутченко Ю.В.. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 233 c. — ISBN 

978-5-394-01664-6. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : 
[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/75219.html 



3. Мартынов И.Ю. Информационное обеспечение маркетинговых решений: 
учеб.пособие / И.Ю. Мартынов. - Барнаул: ИП Колмогоров И.А., 2021. - 155с. 

Дополнительная литература: 

1. Слонимская М.А. Доступный маркетинг: рынок услуг / Слонимская М.А., Яшева 
Г.А., Вайлунова Ю.Г.. — Минск : Вышэйшая школа, 2021. — 224 c. — ISBN 978-985-06-3314-9. — 

Текст : электронный // IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/119979.html  
Учебно-методические издания: 

1. Мартынов И.Ю. Информационное обеспечение маркетинговых решений: 
учеб.пособие / И.Ю. Мартынов. - Барнаул: ИП Колмогоров И.А., 2021. - 155с. 

 
15. ИНФОРМАЦИОННЫЕ РЕСУРСЫ 
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Рolpred : электрон. библ. система : деловые статьи и интернет-сервисы / ООО «Полпред 
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Устная речь : электронные. 
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16. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Освоение дисциплины «Маркетинговые информационные системы» предполагает 
использование следующего материально-технического обеспечения: лекционная мультимедийная 

аудитория. Мультимедийная аудитория укомплектована мультимедийным проектором, 
проекционным экраном, ноутбуком. Преподаватель имеет возможность проводить лекции, 
лабораторные занятия, презентации, конференции и другие виды аудиторной нагрузки 

обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных интерактивных 
средств обучения.  

Дисциплина обеспечена комплектом презентаций и видеоматериалов по темам, 
необходимыми учебными пособиями и учебной литературой для освоения учебного курса.  

17. КАДРОВОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
Фамилия, имя, 

отчества  

Условия 

 привлечения (по основному  

месту работы, на условиях  

внутреннего/ 

внешнего  

совместительства; на 

условиях 

договора  

гражданско-правового 

 характера (далее – договор 

ГПХ) 

Должность, 

ученая  

степень,  

ученое звание 

Уровень  

образования, 

наименование 

специальности, 

направления 

подготовки, 

наименование 

присвоенной 

квалификации 

Сведения о дополни-

тельном профессио-

нальном образовании* 

Морозова  

Наталья 

Игоревна  

По основному месту 

работы 

Должность - 

доцент, 

кандидат 

экономических 

наук, ученое 

звание доцент 

Высшее, 

специальность: 

«Маркетинг», магистр 

по маркетингу, диплом 

кандидата 

экономических наук  

ДК №000186 

 

Сертификат о повышении 

квалификации 

№0044/20овз, от 

09.10.2020г., 36 часов, 

«Комплексное 

сопровождение 

образовательного 

процесса обучения 

инвалидов и лиц с 

ограниченными 

возможностями 

здоровья», 

Государственная 

организация высшего 

профессионального 

образования «Донецкий 

национальный 

университет экономики и 

торговли имени Михаила 

Туган-Барановского», 

Школа педагогического 

мастерства. 

https://biblioclub.ru/
http://catalog.donnuet.education/


 Сертификат о 

повышении 

квалификации 

№0049/20от, от 

20.11.2020г., 

«Особенности 

организации охраны 

труда и безопасности 

жизнедеятельности в 

образовательных 

организациях высшего 

профессионального 

образования», 36 часов, 

Государственная 

организация высшего 

профессионального 

образования «ДонНУЭТ 

имени Михаила Туган-

Барановского», Школа 

педагогического 

мастерства. 

Справка о прохождении 

стажировки б\н, 

01.06.2021. Организация 

маркетинговой 

деятельности 

предприятия. Стажировка 

без отрыва 72ч. 

21.04.2021 - 31.05.2021. 

ООО "Хайтек", г.Донецк 

Присвоение ученого звания 

доцента 18.10.2021г. 

Удостоверение о 

повышении квалификации 

61240026999 1-14481 

«Актуальные вопросы 

преподавания в 

образовательных 

учреждениях высшего 

образования: нормативно-

правовое, психолого-

педагогическое и 

методическое 

сопровождение» ФГБОУ 

ВО «ДГТУ» г. Ростов-на-

Дону 22.0922-24.09.22, 12 

часов 

Удостоверение о 

повышении квалификации 

61240031276 1-14481 

«Организационно-

методические аспекты 

разработки и реализации 

программ высшего 

образования по 

направлениям подготовки 

Экономика и управление» 

ФГБОУ ВО «ДГТУ» г. 

Ростов-на-Дону 30.05.23-

02.06.23, 36 часов 

 
 


