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1. ОПИСАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Наименование показателя Наименование укруrrnенной груrmы Характеристика 

направленийподготовки,направление учебной ДИСЦИПJШНЫ 
подготовки, профиль, программа вые- Очная форма Очно-заочная 

шего образования обучения форма обуче-
ния 

КоJШЧество зачетных еди- Укрупненная группа направлений Обязательная 
ниц-3 подготовки 

38.00.00 Экономика и управление 

Модулей-1 Год подготовки: 
Смысловых модулей -3 2-й 2-й

Семестр: 
Общее коJШЧество часов -

Направление подготовки 
38.03.01 Экономика 

Профиль: 
Цифровая аналитика и

контроль 3-й 5-й

108 Лекции 
КоJШЧество часов в неделю Программа высшего образования - 18 час 14 час 
для очной формы обуче- программа бакалавриата Практические, семинарские 
ния: занятия 
аудиторных -2 16 час. 12 час. 
самостоятельной работы Лабораторные работы 
обучающегося -4 -

-

Самостоятельная работа 
72,85 час. 80,35 час. 

ИндивИIIVальные задания* 
3 ТМК зтмк

Форма промежуточной атте-

стации: (зачет, экзамен) 
Зачет Зачет 

(0,9 час.) (1,4 час.) 

* для очной формы обучения указывается количество проводимых текущих модульных кон

тролей (например, 2ТМК), при наJШчии-курсовая работа/проект (КР/КП) 

для очно-заочной формы обучения указывается, при наличии, аудиторная письменная рабо-

та/контрольная работа (АПР), курсовая работа/проект (КР/КП) 

Соотношение коJШчества часов аудиторных занятий и самостоятельной работы составляет: 
для очной формы обучения -34/72,85

для очно-заочной формы обучения -26/80,35 























АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГР АММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Учебная дисциплина 
Направление подготовки 
Профиль 

Б.1.O.15. Маркетинг 
38.03.01 Экономика 
Цифровая аналитика и контроль 

Трудоемкость учебной дисциплины 3 з.е. 

Планируемые результаты обучения по учебной дисциплине: 
знать: экономические основы поведения потребителей, методологические и теоретические 

основы маркетинга, современные концепции управления маркетингом на предприятии, современ
ные аспекты товарной, ценовой, сбьповой, коммуникационной политики; методы формирования 
спроса и стимулирования сбьпа; методы и модели организации маркетинговых исследований; 

уметь: осуществлять сбор, анализ и обработку данных, необходимых для решения поставлен
ных задач, использовать в практической деятельности организаций информацию, полученную в 
результате маркетинговых исследований, воздействовать на рьшок и потребительский спрос, при
меняя инструменты комплекса маркетинга; 

владеть: умением строить стандартные теоретические и эконометрические модели, анализировать 
и содержательно интерпретировать полученные при исследовании экономических вопросов результаты; 
навыками целевого управления процессом создания и реализации ценности для потребителя; организа
ции работы и оперативного управления всех служб предприятия на основе маркетинга. 

к омпетенции вьшускников и индикаторы их достижения: 
Код и наименование компетенции Код и наименование индикатора достижения компе-

тенции 
УК-1. Способен осуществлять поиск, ИД-2УК-I Определяет и ранжирует информацию, тре-
критический анализ и синтез информа- буемую для решения поставленной задачи. 
ции, применять системный подход для ИД-5УК-I Рассматривает возможные варианты решения 
решения поставленных задач задачи, оценивая их достоинства и недостатки. 
УК-2. Способен определять круг задач в ИД-2УК-2 Определяет связи между поставленными за-
рамках поставленной цели и выбирать дачами и ожидаемые результаты их решения. 
оптимальные способы их решения, исхо- ИД-ЗУК-2 В рамках поставленных задач определяет 
дя из действующих правовых норм, имеющиеся ресурсы и ограничения, действующие пра-
имеющихся ресурсов и ограничений вовые нормы. 

ИД-lоm<-2 Определяет источники и методы сбора ин-

ОПК-2. Способен осуществлять сбор, 
формации, осуществляет их поиск на основе постав-

обработку, статистический анализ дан-
ленных целей для решения поставленных экономиче-

ных, необходимых для решения постав- ских задач. 

ленных эконмических задач ИД-2оm<-2 Проверяет достоверность, полноту, актуаль-
ность и непротиворечивость данных, исключает .их 
дублирование. 

ОПК-3. Способен анализировать и со-
ИДК-2оm<-з Реализует методы, идеи, подходы и алго-

держательно объяснять природу эконо-
ритмы для решения экономических задач на микро- и 
макроуровне. 

мических процессов на микро- и макро-
ИДК-3оm<-з Апробирует теоретические и прикладные 

уровне; 
результаты в профессиональной деятельности. 

Смысловые модули и темы учебной дисциплины: 
Смысловой модуль 1. Теоретические и методические основы маркетинга 
Тема !Актуальность, предмет, задачи и содержание дисциплины "Маркетинг" 
Тема 2 Сущность маркетинга и его современные концепции 
Тема 3 Маркетинговые исследования 






