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1.ОПИСАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Наименование показателя Наименование укрупненной 

группы направлений 
подготовки/специальностей, 

направление подготовки/ 
специальность,  профиль/ 

магистерская 
программа/специализация,  

программа высшего 
образования 

Характеристика учебной 
дисциплины 

очная форма 
обучения 

заочная форма 
обучения 

Количество зачетных 
единиц – 4 

 

 Укрупненная группа 
направлений подготовки 

38.00.00 Экономика и 
управление 

вариативная   
 

 
Направление подготовки 
38.03.06 Торговое дело 

 
Модулей - 1 Профиль: 

Коммерция  
Год подготовки: 

Смысловых модулей - 3 4-й - 
Общее количество часов - 
144 

Семестр 
7-й - 

Лекции 
30 час.  

Количество часов в неделю 
для очной формы обучения: 

аудиторных 3,3; 

самостоятельной работы 
обучающегося – 4,6 

Программа высшего 
образования:  

– программа бакалавриата 

 

Практические, семинарские 
занятия 

30 час. - 
Лабораторные занятия 

- - 
Самостоятельная работа 
48 час. - 

Индивидуальные задания: 

3 ТМК - 
Форма промежуточной 

аттестации (зачет, экзамен):  
экзамен - 

 
Соотношение количества часов аудиторных занятий и самостоятельной работы составляет для   
     очной формы обучения – 60:48 



2. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
   Цель: познание теоретических и методических основ рекламной деятельности, 
формирование у студентов практических навыков разработки коммуникационной 
политики предприятия и корректировка его в зависимости от рыночной ситуации 
   Задачи: раскрыть понятие, цели и основные задачи рекламной деятельности 
предприятия, его законодательные основы,  изучить классификацию и характеристику 
элементов системы продвижения и стимулирования сбыта товаров и услуг,  модель 
процесса коммуникации в маркетинге, изучить носители рекламной информации, 
приемы создания рекламного обращения, основные принципы составления рекламных 
текстов. 
 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО 
    Учебная  дисциплина  Б1.В.07. «Рекламная деятельность» относится к части, 
формируемой участниками образовательных отношений и является вариативной 
дисциплиной. 
 
   4. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ 
РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

В результате освоения изучения учебной дисциплины у 
обучающегося должны быть сформированы компетенции и индикаторы 
их достижения:  

Код и наименование 
компетенции 

Код и наименование индикатора 
достижения компетенции 

Результаты обучения  
(знания, умения) 

ПК-1. Способен 
участвовать в реализации 
проектов в 
профессиональной 
деятельности (научно-
исследовательских, 
организационно-
управленческих;  
расчетно-экономических; 
аналитических) 

ПК-1.3. применяет навыки 
применения методов торгово-
экономического, и/или торгово-
организационного, и/или торгово-
технологического проектирования 
для реализации поставленных 
целей и задач, подходов к 
планированию результатов 
проектов в профессиональной 
деятельности 

ПК-1.3. У-1. Умеет 
проектировать процесс 
планирования и 
реализации проекта в 
профессиональной 
сфере 
 

ПК-4. Способен 
осуществлять 
организацию и 
управление бизнесом 
 
 

ПК-4.2. Умеет проводить анализ и 
оценку конъюнктуры рынка, 
эффективности ведения 
хозяйственной деятельности 
торговой организации в 
современных условиях 

ПК-4.2. У-1. Умеет 
проводить аналитику 
торгово-хозяйственной 
деятельности и оценку 
рыночной 
конъюнктуры торговых 
организаций в 
современных условиях 

 
5. ПРОГРАММА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Смысловой модуль 1. Реклама в структуре системы маркетинговых 
коммуникаций. 
Тема 1. Реклама как элемент маркетинговых коммуникаций 
Тема 2. Рынок рекламы, правовое регулирование рекламной деятельности 
Тема 3. Социально-психологические основы рекламы  
Смысловой модуль 2. Планирование рекламной деятельности, имидж и 
фирменный стиль в рекламе 



Тема 4. Планирование рекламной деятельности  
Тема 5. Носители рекламной информации 
Тема 6. Имидж и фирменный стиль в рекламе 
Смысловой  модуль 3. Организация рекламной  деятельности предприятия, 
интегрированные маркетинговые коммуникации  
Тема 7. Информационное обеспечение коммуникационной деятельности предприятия. 
Тема 8. Планирование использования средств маркетинговых  коммуникаций. 
Тема 9. Организация и контроль коммуникационной деятельности предприятия 
 

6. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

«Рекламная деятельность» 
Название смысловых 

модулей и тем 
Количество часов 

очная форма обучения заочная  форма обучения 
всего в  том числе всего в том числе 

л
1 

п
2 

лаб
3 

ин
д4 

СРС
5 

л п лаб инд СРС 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 
Модуль 1  
Смысловой модуль 1. Реклама в структуре системы маркетинговых коммуникаций. 
 
Тема 1. Реклама как 
элемент маркетинговых 
коммуникации 

9 2 2   5       

Тема 2. Рынок рекламы, 
правовое  регулирование 
рекламной деятельности 

9 2 2   5       

Тема 3. Социально-
психологические основы 
рекламы 

9 2 
 
 

2 
 
 

  5       

Итого по смысловому 
модулю 1 

27 6 6   15       

           Смысловой модуль 2. Планирование рекламной деятельности, имидж и фирменный стиль 
в рекламе 

Тема 4. Планирование 
рекламной деятельности 

13 4 4   5       

Тема 5. Носители 
рекламной информации 

13 4 4   5       

Тема 6. Имидж и 
фирменный стиль в 
рекламе 

17 4 
 
 

4 
 
 

  5       

Итого по смысловому 
модулю 2 

39 12 12   15       

Смысловой модуль 3. Организация рекламной  деятельности предприятия, 
интегрированные маркетинговые коммуникации 

Тема 7. Информационное 
обеспечение 
коммуникационной 
деятельности 

13 4 4   5       



предприятия 
Тема 8. Планирование 
использования средств 
маркетинговых 
коммуникаций 

13 4 4   5        

Тема 9. Организация и 
контроль рекламной 
деятельности 
предприятия 

16 4 
 
 

4 
 
 

  8 
 
 

 
 

 
 

 
 

 

   
 
 

Итого по смысловому 
модулю 3 

42 12 12   18  

 

 

 

 

   

   

     
КоР 2 

 
 
 

 
 

   
 

      

СРП 2            

Контроль 32            

Всего часов 144 30 30   48       

Примечания: 1. л – лекции; 
2. п – практические (семинарские) занятия; 
3. лаб – лабораторные занятия; 
4. инд – индивидуальные задания; 
5. СРС – самостоятельная работа; 
6. ИНИР – индивидуальная научно-исследовательская работа. 

 
          7.ТЕМЫ СЕМИНАРСКИХ И ПРАКТИЧЕСКИХ  ЗАНЯТИЙ 
 

Номер 
п/п 

Название темы Количество часов 
очная форма 

обучения 
заочная  

обучения 
1 Тема 1. Реклама как элемент маркетинговых коммуникаций 2 - 
2 Тема 2.Рынок рекламы, правовое регулирование рекламной 

деятельности 
2 - 

3 Тема 3.Социально-психологические основы рекламы 2 - 
4 Тема 4. Планирование рекламной деятельности 4 - 
5 Тема 5. Носители рекламной информации 4 - 
6 Тема 6. Имидж и фирменный стиль в рекламе   4 - 
7 Тема 7. Информационное обеспечение коммуникационной 

деятельности предприятия 
4 - 

8 Тема 8. Имидж и фирменный тиль в рекламе 4 - 
9 Тема 9. Организация и контроль рекламной деятельности 

предприятия 
4 - 

    Всего: 30 - 
 
8. ТЕМЫ ЛАБОРАТОРНЫХ ЗАНЯТИЙ 

  
Номер 

п/п 
Название темы Количество часов 

очная форма 
обучения 

заочная 
форма 

обучения 
 не предусмотрено   



 
            9. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА 

Номер  
п/п 

Название темы Количество часов 
очная форма 

обучения 
заочная   
форма 

обучения 
1 Тема 1. Реклама как элемент маркетинговых 

коммуникации 
5 - 

2 Тема 2. Рынок рекламы, правовое  регулирование 
рекламной деятельности 

5 - 

3 Тема 3. Социально-психологические основы рекламы 5 - 
4 Тема 4. Планирование рекламной деятельности 5 - 
5 Тема 5. Носители рекламной информации 5 - 
6 Тема 6. Имидж и фирменный стиль в рекламе   5 - 
7 Тема 7. Информационное обеспечение 

коммуникационной деятельности предприятия 
5 - 

8 Тема 8. Имидж и фирменный тиль в рекламе 5 - 
9 Тема 9. Организация и контроль рекламной деятельности 

предприятия 
8 - 

Всего: 48 - 
 

        10. ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ДЛЯ ЛИЦ С 
ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ И ИНВАЛИДОВ 

В ходе реализации учебной дисциплины используются следующие 
дополнительные методы обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной 
аттестации обучающихся в зависимости от их индивидуальных особенностей: 

1) для слепых и слабовидящих:  
- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью 

компьютера со специализированным программным обеспечением;  
- для выполнения задания при необходимости предоставляется увеличивающее 

устройство; возможно также использование собственных увеличивающих устройств;  
- письменные задания оформляются увеличенным шрифтом…  

2) для глухих и слабослышащих:  
- лекции оформляются в виде электронного документа;  
- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- экзамен и зачёт проводятся в письменной форме на компьютере; возможно 

проведение в форме тестирования… 
3) для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью 
компьютера со специализированным программным обеспечением;  

- письменные задания выполняются на компьютере;  
- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме 

на компьютере… 
При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.  
Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся 

устанавливается с учётом их индивидуальных психофизических особенностей. 
Промежуточная аттестация может проводиться в несколько этапов. 

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с 
использованием дистанционных образовательных технологий.  

Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети 
Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их 
здоровья и восприятия информации: 



1) для слепых и слабовидящих: 
- в печатной форме увеличенным шрифтом; 
- в форме электронного документа; 

2) для глухих и слабослышащих: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа. 

3) для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа. 

 
 
11. ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ 
     Не предусмотрены планом. 

12. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

Комплект учебно-методических материалов для обеспечения и сопровождения рабочей 
программы включает  
1. Учебную литературу.  
2. Электронные конспекты лекций.  
3. Тематическую подборку материалов к задачам.  
4. Необходимое количество заданий для организации самостоятельной и 
индивидуальной работы.  
5. Комплекты контрольных вопросов для проверки знаний студентов. 6. Методические 
указания к проведению контроля методом тестирования.   
Методические разработки преподавателей кафедры маркетинга и торгового дела:   
1.Рвачева, И. М. Рекламная деятельность  [Электронный ресурс] : метод. рекомендации 
для самостоятельной работы и практ. занятий для студентов направления подготовки 
38.03.01. «Экономика», профиль «Маркетинг» ОУ «Бакалавриат», оч. и заоч. формы 
обучения / И. М. Рвачева ; М-во образования и науки ДНР, ГО ВПО "Донец. нац. ун-т 
экономики и торговли им. Михаила Туган-Барановского", Каф. маркетинга и 
коммерческого дела . ─ Донецк : ДонНУЭТ, 2018 . ─ Локал. компьютер. сеть НБ 
ДонНУЭТ 

 
13. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

ЗНАНИЙ ОБУЧАЮЩИХСЯ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ  
 

Перечень типових вопросов для промежуточной аттестации 
1. Взаимосвязь рекламы и Public Relations. 
2. Виды маркетинговых коммуникаций. 
3. Виды рекламы и их краткая характеристика.  
4. Виды, функции и структура рекламных агентств. 
5. Выставки и ярмарки как форма маркетинговых коммуникаций. 
6. Выявление конкурентных преимуществ товара. Концепция УТП.  
7. Географические параметры сегментирования. 
8. Демографические параметры сегментирования. 
9. Интернет-реклама, ее преимущества и недостатки. 
10. Критерии выбора каналов распространения рекламы. 
11. Маркетинг: понятие и основные составляющие. 
12. Маркетинговые исследования как важнейший этап рекламной кампании.  
13. Медиапланирование. 
14. Методы формирования рекламного бюджета. 
15. Модели рекламного воздействия. 



16. Наружная реклама: специфика использования, основные рекламоносители. 
17. Определение целей рекламной кампании. 
18.  Основные подходы в международном рекламном менеджменте. 
19. Особенности наружной рекламы. 
20. Особенности печатной рекламы. 
21. Особенности прямой почтовой рекламы. 
22. Особенности рекламы в Интернете. 
23. Особенности рекламы в прессе. 
24. Особенности рекламы на транспорте. 
25. Оценка психологической (коммуникативной) эффективности рекламной 

кампании. 
26. Оценка экономической эффективности рекламной кампании. 
27. Печатная реклама, ее преимущества и недостатки. 

 
14. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ БАЛЛОВ, КОТОРЫЕ ПОЛУЧАЮТ ОБУЧАЮЩИЕСЯ 
Текущее тестирование и самостоятельная работа, балл Итого 

текущий 
контроль, 

балл 

Итоговый 
контроль 
(экзамен), 

балл 

Сумма, 
балл Смысловой 

модуль № 1 
Смысловой  
модуль № 2 

Смысловой  
модуль № 3 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6   Т7     Т8 Т9 40 60 100 

5 5 5 5 5 5 2 3 5 

 
Примечание. Т1, Т2, ... Т9 – номера тем соответствующих смысловых модулей  

Соответствие государственной шкалы оценивания академической  
успеваемости  

Сумма баллов за 
все виды 
учебной 

деятельности 

По государственной шкале Определение 

90-100 «Отлично» (5) отличное выполнение с незначительным 
количеством неточностей 

80-89 «Хорошо» (4) в целом правильно выполненная работа с 
незначительным количеством ошибок (до 

10%) 
75-79 в целом правильно выполненная работа с 

незначительным количеством ошибок (до 
15%) 

70-74 «Удовлетворительно» (3) неплохо, но со значительным количеством 
недостатков 

60-69 выполнение удовлетворяет минимальные 
критерии 

35-59 «Неудовлетворительно» (2) с возможностью повторной аттестации 
0-34 с обязательным повторным изучением 

дисциплины (выставляется комиссией) 
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16. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ    

      Освоение дисциплины «Деловое общение» предполагает использование 
материально-технического обеспечения - лекционную мультимедийную аудиторию. 
Мультимедийная аудитория укомплектована мультимедийным проектором, 
проекционным экраном, ноутбуком. Преподаватель имеет возможность проводить 
лекции, лабораторные занятия, презентации, конференции и другие виды аудиторной 
нагрузки обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением 
современных интерактивных средств обучения.  

     Дисциплина обеспечена комплектом презентаций и видеоматериалов по темам, 
необходимыми учебными пособиями и учебной литературой для освоения учебного 
курса.  
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