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1.ОПИСАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Наименование показателя Наименование укрупненной 
группы направлений 

подготовки/специальностей, 
направление подготовки/ 
специальность,  профиль/ 

магистерская 
программа/специализация,  

программа высшего 
образования 

Характеристика учебной 
дисциплины 

Очная форма 
обучения 

Очно-заочная 
форма обучения 

Количество зачетных 
единиц –4 

 

 Укрупненная группа 
направлений подготовки 

38.00.00 Экономика и 
управление 

Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений  

 

 
Направление подготовки 

38.03.01 Экономика 

 
Модулей - 1 Профиль: Рекламный бизнес Год подготовки: 
Смысловых модулей - 3 4-й 4-й 
Общее количество часов - 
144 

Семестр 
7-й 8-й 

Лекции 
18 час. 10 час. 

Количество часов в неделю 
для очной формы обучения: 

аудиторных –2,0;  

самостоятельной работы 
обучающегося – 4,81 

Программа высшего 
образования: 

– программа бакалавриата 

 

Практические, семинарские 
занятия 

34 час. 8 час. 
Лабораторные занятия 

- - 
Самостоятельная работа 

90,85 час. 89,95 
Индивидуальные задания:  

3 ТМК Контрольная 
работа 
(54,05) 

Форма промежуточной 
аттестации:  

Зачет  Зачет  
 
Примечание. Для очной формы обучения указывается количество проводимых текущих 
модульных контролей (например, 2ТМК), при наличии – курсовая работа/курсовой проект 
(КР/КП); для заочной формы обучения указывается, при наличии, аудиторная письменная 
работа/контрольная работа (АПР), курсовая работа/ курсовой проект (КР/КП). 
       Соотношение количества часов аудиторных занятий и самостоятельной работы 
составляет:  

для очной формы обучения – 54/90,85 
для заочной формы обучения – 18/89.95 



2. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Цель: познание теоретических и методических основ медиапланирования, формирование 
у студентов практических навыков в сфере подготовки различных медианосителей. 
Задачи: усвоение ключевых понятий теории медиапланирования, основных параметров 
медиапланирования, этапов процесса планирования рекламных кампаний; овладение 
исследовательским инструментарием, который используется в процессе 
медиапланирования. 
 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВО 
 
    Учебная  дисциплина  Б1.В.14. «Массовые коммуникации и медиапланирование» 
относится к части, формируемой участниками образовательных отношений. 
Необходимыми требованиями к «входным» знаниям и умениям обучающихся при 
освоении данной дисциплины и приобретенными в результате освоения 
предшествующих дисциплин «Маркетинг», «Рекламная деятельность»  по программе 
высшего образования. Изучение учебной дисциплины «Массовые коммуникации и 
медиапланирование» позволит в дальнейшем эффективно осуществлять практическую 
рекламную деятельность. 
 

4. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В 

РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
  

В результате освоения изучения учебной дисциплины у обучающегося должны 
быть сформированы компетенции и индикаторы их достижения:  

 

ПК-3. Способность к 
разработке, внедрению и 
совершенствованию системы 
маркетинговых коммуникаций 
в организации 

ИДК-2ПК3 Проводить внутренние и внешние 
коммуникационные кампании; улучшать бизнес-
процессы организации в области 
коммуникационной политики, проводить анализ 
результативности коммуникационной политики. 
ИДК-3ПК3 Разработка системы маркетинговых 
коммуникаций в организации, подготовка 
рекомендаций по совершенствованию системы 
маркетинговых коммуникаций для принятия 
управленческих решений 

 
 

      В результате изучения дисциплины обучающийся должен: 
 

Знать: основополагающие понятия, термины и категории медиапланирования; 
основные технологии медиапланирования;  модели прогнозирования рейтинга. 
Уметь: составить медиаплан и выполнить оценку его эффективности; - оценивать 
отбор носителей рекламы; - проводить ситуационный анализ (товар, аудитория, рынок). 
Владеть: традиционными и современными технологиями профессиональной 
деятельности;  навыками работы с данными измерения аудитории и другими 
информационными источниками медиапланирования;  представлениями о сущности и 
структуре основных документов медиапланирования; приемами и принципами 
составления медиапланов, основываясь на конкретно заданных параметрах. 

 
 

 

 

 



5. ПРОГРАММА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
 
Смысловой модуль 1. Медиапланирование: сущность, этапы, основные показатели.  
Тема 1. Определение медиапланирования как деятельности. 
Тема 2. Этапы медиапланирования 
Тема 3. Основные показатели в медиапланировании. 

      Смысловой модуль 2. Медиасреда и медиасредства распространения рекламы и PR-
информации 
Тема 4. Особенности измерения теле и радиоаудитории.  
Тема 5. Характерные особенности СМИ как носителей рекламы и PR-информации 
Тема 6. Медиасредства распространения рекламы и их характеристика 
 
Содержательный модуль 3. Критерии выбора каналов распространения рекламы 
Тема 7. Количественные и качественные критерии распространения рекламы 
Тема 8. Выбор средств рекламы в зависимости от целей рекламной коммуникации 
Тема 9. Особенности медиавоздействия. 
 

6. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  
«Массовые коммуникации и медиапланирование» 

Название смысловых 
модулей и тем 

Количество часов 
очная форма обучения заочная  форма обучения 

всего в  том числе всего в том числе 
л
1 

п
2 

лаб
3 

ин
д4 

СРС
5 

л п лаб инд СРС 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 
Модуль 1  
Смысловой модуль 1. Медиапланирование: сущность, этапы, основные показатели. 

Тема 1. Определение 
медиапланирования как 
деятельности 

17 2 4   11 16 2 2   12 

Тема 2. Этапы 
медиапланирования 

 

15 2 2   11 16 2 2   12 

Тема 3.Основные 
показатели в 
медиапланировании. 
 

17 2 4   11 14 2 2   10 

Итого по смысловому 
модулю 1 

49 6 10   33 46 6 6   34 

     Смысловой модуль 2 Медиасреда и медиасредства распространения рекламы и PR-
информации 

 

Тема 4. Особенности 
измерения теле и 
радиоаудитории.  
 

16 2 4   10 18 2 4   12 

Тема 5. Характерные 
особенности СМИ как 

15 2 2   11 18 2 4   12 



носителей рекламы и PR-
информации 
 
Тема 6.Медиасредства 
распространения рекламы 
и их характеристика 

 

15 2 2   11 18 2 6   10 

Итого по смысловому 
модулю 2 

  50 6 12   32       54 6 14   34 

Смысловой модуль 3. Критерии выбора каналов распространения рекламы 

Тема 7. Количественные и 
качественные критерии 
распространения рекламы 

13 2 6   5 11 2 4   5 

Тема 8. Выбор средств 
рекламы в зависимости от 
целей рекламной 
коммуникации 

16 2 4   10 11 2  4   5 

Тема 9. Особенности 
медиавоздействия 
 

14,85 
 
 

2 
 
 

2 
 
 

  10,85 
 
 

   19,95 
 

   2 
 

  6 
 

    11,95 
 

Итого по смысловому 
модулю 3 

43,85 

 

6 
 

12 
 

  25,85 

 

41,95 

 

6 

 

   14   21,95 

 
Итого по смысловым 
модулям 

142,85 

 

18 34   90,85 

 

141,95 18 

 

34 

   

  89,95 

    
Катт 0,9      1,8      

СРэк -      -      

ИК -      -      

КЭ -      -      

Каттэк 0,25      0,25      

Контроль  -      -      

Всего часов  144 18 34   90,85 144 18 34   89,95 

 
Примечания: 1. л – лекции; 
2. п – практические (семинарские) занятия; 
3. лаб – лабораторные занятия; 
4. инд – индивидуальные задания; 
5. СРС – самостоятельная работа; 
6. ИНИР – индивидуальная научно-исследовательская работа. 

 
 
 
 



          7. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ  И СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ 
 
 
Номер 

п/п 
Название темы Количество часов 

очная форма 
обучения 

Очно-
заочная  

обучения 
1          Тема 1. Определение медиапланирования как деятельности 4 2 

2 Тема 2. Этапы медиапланирования 2 2 
3 ТемаТема 3. Основные показатели в медиапланировании 4 2 

4 Тема 4. Особенности измерения теле и радиоаудитории. 4 4 
5 Тема 5. Характерные особенности СМИ как носителей 

рекламы и PR-информации 
 

2 4 

6 Тема 6. Медиасредства распространения рекламы и их 
характеристика 

2 6 

7 Тема 7. Количественные и качественные критерии 
распространения рекламы 

6 4 

8       Тема 8. Выбор средств рекламы в зависимости от целей 
рекламной коммуникации 

 

4 4 

9 Тема 9. Особенности медиавоздействия 
 

2 6 

    Всего: 34 34 
 
 
     8. ТЕМЫ ЛАБОРАТОРНЫХ ЗАНЯТИЙ  
 

Номер 
п/п 

Название темы Количество часов 
очная форма 

обучения 
форма 

обучения 
 не предусмотрено   

    9. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА 

Номер  
п/п 

Название темы Количество часов 
очная форма 

обучения 
заочная   
форма 

обучения 
1 Тема 1.Определение медиапланирования как деятельности 11 12 
2 Тема 2. Этапы медиапланирования 11 12 
3 ТемаТема 3. Основные показатели в медиапланировании 11 10 

4 Тема 4. Особенности измерения теле и радиоаудитории. 10 12 

5 Тема 5. Характерные особенности СМИ как носителей 
рекламы и PR-информации 
 

11 12 

6 Тема 6. Медиасредства распространения рекламы и их 
характеристика 

11 10 

7 Тема 7. Количественные и качественные критерии 
распространения рекламы 

5 5 



8       Тема 8. Выбор средств рекламы в зависимости от целей 
рекламной коммуникации 

10 5 

9 Тема 9. Особенности медиавоздействия 
 

10,85 11,95 

Всего: 90,85 89,95 
 
 
 
 
10. ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ДЛЯ ЛИЦ С 
ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ И ИНВАЛИДОВ  

В ходе реализации учебной дисциплины используются следующие дополнительные 
методы обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации 
обучающихся в зависимости от их индивидуальных особенностей:  

1) для глухих и слабослышащих:  
- лекции оформляются в виде электронного документа;  
- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- зачёт проводится в письменной форме на компьютере; возможно проведение в 

форме тестирования. 
2) для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- лекции оформляются в виде электронного документа;  
- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; 
- зачёт проводится в письменной форме на компьютере; возможно проведение в 

форме тестирования. 
При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.  
Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается 

с учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация 
может проводиться в несколько этапов. 

При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается 
использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными 
особенностями обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или 
могут использоваться собственные технические средства. 

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с 
использованием дистанционных образовательных технологий.  

Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети 
Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их 
здоровья и восприятия информации: 

1) для глухих и слабослышащих:  
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа; 
2) для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
- в печатной форме; 
- в форме электронного документа. 

 
11. ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ 
      

Вариант 1. 
  Нормативно-правовая основа размещения наружной рекламы. Требования к наружной 
рекламе. Основные средства наружной рекламы. Оценка эффективности наружной рекламы. 
Медиапоказатели эффективности наружной рекламы. 

Вариант 2 
Понятие Интернет-рекламы. Задачи Интернет-рекламы. Виды Интернет-рекламы. 
Размещение Интернет-рекламы.   
 



Вариант 3 
 
Медиаплан. Календарный план-график. Виды медиапланов: годовой, события-даты-сезоны, 
рекламной кампании, итоговый КПГ рекламных кампаний. 

 
 

Вариант 4 
 
Критерии эффективности. Уровни влияния рекламы. Методы исследования эффективности. 
Тестирование рекламы. Отношение к рекламе в целом. Понимание основной идеи рекламы, 
пересказ содержания. 
 

Вариант 5 
 

Стратегия рекламы в средствах массовой информации: планирование бюджета. Общие 
принципы определения рекламного бюджета. Тактика работы со СМИ: распределение 
рекламных бюджетов между носителями рекламы. 

 

12. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ 
ОБУЧАЮЩИХСЯ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ  

Система оценивания по учебной дисциплине по очной форме обучения* 
Форма контроля Макс. количество баллов 

За одну работу Всего 
Текущий контроль:   

- собеседование  (темы 1-8) 5 15 
- разноуровневые задачи и задания (тема 2) 5     5 
- тестирование (темы 4,5,8) 5 15 
- доклад  (тема 1,3) 10 20 
- контрольная работа (3ТМК) 15 45 

Промежуточная аттестация зачет 100 
Итого за семестр 100 
   * в соответствии с утвержденными оценочными материалами по учебной дисциплине  

 
Система оценивания по учебной дисциплине по заочной форме обучения* 

Форма контроля Макс. количество баллов 
За одну работу Всего 

Текущий контроль:   
- собеседование  (темы 1-8) 5 15 
- разноуровневые задачи и задания (тема 2) 5     5 
- тестирование (темы 4,5,8) 5 15 
- доклад  (тема 1,3) 10 20 
- контрольная работа (3ТМК) 15 45 

Промежуточная аттестация зачет 100 
Итого за семестр 100 
 

Перечень типових вопросов для зачёта с оценкой 

1. Соотношение социологического, психологического, культурологического и других 
подходов к изучению массовой коммуникации. 



2. Динамика теоретических представлений о роли массовой коммуникации в жизни 
индивида и общества. 

3. Основные характеристики массовой коммуникации как социально ориентированного 
вида общения. 

4. Типология обществ по характеру движения информационных потоков. 
«Коммуникационные революции». 

5. Массовая коммуникация и тенденции мирового развития. 
6. Противоречивость развития массовой коммуникации в Российской Федерации. 
7. Понятие информационного общества. 
8. Идея «нового мирового информационного порядка». 
9. Массовая коммуникация как подсистема общества. 
10. Функции массовой коммуникации на индивидуальном и общественном уровнях. 
11. Понятие «информационной безопасности» в системе национальной безопасности. 
12. Государственная политика в области средств массовой информации в Российской 

Федерации. 
13. Организация лоббистских кампаний через СМИ. 
14. Имидж политика через призму средств массовой информации. 
15. Влияние форм собственности на функционирование информационных органов. 
16. Концепция общественного вещания и его реальная практика в мире и Российской 

Федерации. 
17. Требования к телевизионному формату события: драматизм, привлекательность, 

наличие развлекательного начала. 
18. Роль средств массовой коммуникации в формировании гражданского общества в 

России. 
19. Социальные условия возникновения и активного функционирования рекламы в 

обществе. 
20. Рекламное дело в России: специфика и тенденции развития. 
21. Особенности политической рекламы в средствах массовой информации. 
22. Стратегические приоритеты избирательной компании. 
23. Реклама в средствах массовой коммуникации: формы сосуществования с основной 

информацией. Проблема скрытой рекламы. 
24. Рейтинг телепрограммы как компас для рекламодателя. 
25. Информационная и рекламная инфраструктура России: современные очертания. 
26. Характеристики системы СМК как основного рекламоносителя. 
27. Специфика функций СМК как следствие различных выразительных средств прессы, 

радио и телевидения. 
28. СМК и другие вспомогательные каналы распространения информации и рекламы. 
29. Каналы размещения рекламы и оценка их эффективности. 
30. Анализ возможностей телевидения, радио, газет и журналов как средства 

эффективной коммуникации. 
31. Выбор канала размещения рекламы в рамках целевого маркетинга. 
32. Роль тестирования при оценке эффективности рекламной кампании. 
33. Стратегия сегментирования при выборе целевой аудитории коммуникации. 
34. Влияние процессов глобализации на характер массовых коммуникаций. 
35. Принципы выбора печатного издания для размещения рекламы. 
36. Принципы выбора телевизионного канала для размещения рекламы. 
37. Структура телевидения и характеристика его аудитории. 
38. Радио как специфическое средство массовой коммуникации. 
39. Интернет как средство массовой коммуникации в виртуальном пространстве. 
40. Социо-демографическое описание целевой группы потребителей для товара «Х». 
41. Выбор каналов распространения рекламы и конкретных носителей для размещения в 

них рекламы товара «Х». 
42. Расчет основных показателей медиаплана. 
43. Оптимизация медиаплана по заданным параметрам. 



44. Составление графика размещения рекламы товара «Х». 
45. Компьютерное моделирование в медиапланировании. 
46. Социологические исследования в области рекламы в средствах массовой 

информации. 

       13. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ БАЛЛОВ, КОТОРЫЕ ПОЛУЧАЮТ ОБУЧАЮЩИЕСЯ 

Текущее тестирование и самостоятельная работа, балл 
 

Сумма,бал 
 

Смысловой модуль 
№ 1 

 

Смысловой модуль   
№ 2 

Смысловой 
модуль№ 3 

         
 
 
 
     100 

 Т1 
 

Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 

10 
 
 
 

5 
 
 
 
 

10 
 
 
 
 

15 
 

10 
 

10 
 

15 
 

10 15 

 
 
Примечание. Т1, Т2, ... Т9 – номера тем соответствующих смысловых модулей  

                            Соответствие государственной шкалы оценивания академической  
успеваемости  

Сумма баллов за все 
виды учебной 
деятельности 

По государственной шкале Определение 

90-100 «Отлично» (5) 
отличное выполнение с 

незначительным количеством 
неточностей 

80-89 

«Хорошо» (4) 

в целом правильно выполненная 
работа с незначительным 

количеством ошибок (до 10%) 

75-79 
в целом правильно выполненная 

работа с незначительным 
количеством ошибок (до 15%) 

70-74 
«Удовлетворительно» (3) 

неплохо, но со значительным 
количеством недостатков 

60-69 выполнение удовлетворяет 
минимальные критерии 

35-59 

«Неудовлетворительно» (2) 

с возможностью повторной 
аттестации 

0-34 
с обязательным повторным 

изучением дисциплины 
(выставляется комиссией) 
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16. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

      Освоение дисциплины «Массовые коммуникации и медиапланирование» предполагает 
использование материально-технического обеспечения - лекционную мультимедийную 
аудиторию. Мультимедийная аудитория укомплектована мультимедийным проектором, 
проекционным экраном, ноутбуком. Преподаватель имеет возможность проводить лекции, 
лабораторные занятия, презентации, конференции и другие виды аудиторной нагрузки 
обучающихся в удобной и доступной для них форме с применением современных 
интерактивных средств обучения.  
     Дисциплина обеспечена комплектом презентаций и видеоматериалов по темам, 
необходимыми учебными пособиями и учебной литературой для освоения учебного курса.  
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