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1. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К  

ВСТУПИТЕЛЬНОМУ ИСПЫТАНИЮ ПО ТОРГОВОМУ ДЕЛУ 

 

 

ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ТОРГОВОГО ДЕЛА 

 

     История торгового предпринимательства. Предмет и сущность  торгового 

дела. Составляющие торгового дела. Инфраструктурные особенности 

торгового дела. Отличия нужды и потребности. Пирамида Маслоу. 

Регулирование сферы обращения. Фритрейдерство как государственная 

политика на товарном рынке. Протекционизм как государственная политика 

на товарном рынке. Способы минимизации и нулификации наступившего 

коммерческого риска. Сущность и механизм управления торговым 

предприятием. Уровни управления коммерческим предприятием. 

Взаимодействие коммерческих предприятий и государственных органов 

управление и контроля. Оптовое торговое дело. Роль и функции оптовой 

торговли в системе народного хозяйства.. Типы и виды оптовых 

предприятий. Соглашения  в торговле, виды и формы. Понятие и 

регулирование соглашений. Классификация торговых соглашений. Порядок 

заключения и исполнения договоров. Ответственность за нарушение 

договорных обязательств. 

 

Торговое предпринимательство 

    Отличительные черты «бизнеса» и «предпринимательства». Концепция 

предпринимательства. Функции и типы предпринимательской деятельности. 

Законодательная основа предпринимательства. Система налогообложения в 

предпринимательстве. Антимонопольная политика государства. Сущность и 

принципы предпринимательства. Место предпринимательства в рыночной 

экономике. Основные этапы организации предпринимательства. Личностные 

качества предпринимателя. Необходимые и отрицательные качества. 

Отношения с партнерами и клиентами в предпринимательстве с 

хозяйствующими субъектами. Порядки создания предпринимательских 

структур. Модель выбора организационной правовой формы 

предпринимательства. Статус малого предпринимательства. Его значение, 

роль, сущность. Основные этапы организации предпринимательства. 

Сложные объединения предприятий. Коммерческие организации в 

предпринимательстве. Некоммерческие организации в предпринимательстве. 

Акционерные общества как форма крупной предпринимательской 

деятельности. Планирование предпринимательской деятельности. Сущность 

и знания бизнес-планирования. Основные разделы бизнес-плана. Оценка 

риска и страхование в предпринимательстве. Виды рисков. Финансовый 

план. Стратегия финансирования. Предпринимательская концепция 

маркетинга.Финансирование предпринимательства. Венчурный капитал. 

Селенговые операции. Финансовые институты. Инвестирование 



предпринимательства. Виды инвестиционных компаний. Организационно-

хозяйственный механизм предпринимательства. Региональные аспекты 

предпринимательства. Свободные экономические зоны, их назначение и 

преимущества. Сущность государственного воздействия на 

предпринимательскую деятельность. Содержание и виды конкуренции. 

Факторы конкурентной борьбы. 

 

 

Коммерческая деятельность 

 

    Понятие о коммерческой деятельности. Сущность процессов 

товародвижения, факторы на них влияющие. Понятие звенности 

товародвижения. Общая характеристика торгового представителя, торгового 

агента, дилера, брокера, дистрибьютора, продавца на комиссии. Роль и 

функции складов. Классификация складов. Планирование товарных складов. 

Технологическое оборудование складов. Складской технологический 

процесс и принципы его организации. Организация операций по приемке 

товаров. Организация и технология хранения товарной массы. Понятие 

оптовой торговли, ее функции. Организация оптовой продажи. Организация 

тарного хозяйства в торговле.  Организация перевозок грузов 

железнодорожным транспортом. Особенности организация перевозок грузов 

разными видами транспорта (автомобильным, железнодорожным, 

воздушным, водным). 

 

Маркетинг 

Сущность  маркетинга и его современная концепция. Эволюция 

концепций маркетинга. Потребности и концепции потребления. Принципы, 

задачи, функции и виды маркетинга. Система инструментов  маркетинга и их 

структура. Маркетинг и рынке  продавца и рынке потребителя. Общая 

характеристика маркетинговой товарной политики. Понятие и 

классификация товаров. Концепция жизненного цикла товаров. Понятие 

конкурентоспособности товара. Сущность и роль маркетинговой ценовой 

политики. Алгоритм расчета цен и характеристика его этапов. Использование 

различных методов ценообразования и их особенности. Маркетинговая 

политика управления ценами. Сущность маркетинговой политики 

коммуникаций. Характеристика основных элементов комплекса 

маркетинговых коммуникаций. Алгоритм планирования комплекса 

маркетинговых коммуникаций. Реклама : цели и виды. Связи с 

общественностью : цели и задачи. Пропаганда, стимулирование сбыта, 

персональные продажи. Каналы распределения и сбыта. Оптовая торговля и 

ее особенности. Розничная торговля и ее особенности. Управление каналами 

распределения. Виды рыночных посредников и их характеристика. Биржевая 

торговля и ее организация. Демографические, географические, 

экономические, научно-технические, политико-правовые и социально-



культурные особенности маркетинговой среды. Характер отношений и 

специфические черты деятельности фирм-конкурентов, посредников, 

поставщиков, контактных аудиторий. Проблемы экологии и их отражение в 

концепции  экологического маркетинга. Особенности рынка услуг и их 

общая характеристика 

 

ЧАСТЬ 2 

 

Раскрытие сущности основных определений торгового дела, обоснование 

основных характеристик и особенностей принятия решения потребителями.   

Выявление «неизвестного» в понятии оптовое торговое дело. Роль и 

функции оптовой торговли в системе народного хозяйства.. Типы и виды 

оптовых предприятий. Соглашения  в торговле, виды и формы. 

 

ЧАСТЬ 3 

 

          Система сбыта предприятия и её составляющие. Ассортиментная 

политика предприятия. Сущность рекламы, её  основные преимущества и 

недостатки. Рекламная кампания, её характеристика и основные этапы.     

Основные концепции маркетинга и их характеристика. Организация и 

технология хранения товарной массы. Понятие оптовой торговли, ее 

функции. Организация оптовой продажи. Организация тарного хозяйства в 

торговле.  Организация перевозок грузов железнодорожным транспортом 
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