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1. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К  

ВСТУПИТЕЛЬНОМУ ИСПЫТАНИЮ ПО «МАРКЕТИНГУ». 

 

1. ТОРГОВОЕ ДЕЛО 

1История торгового предпринимательства  

2Предмет и сущность  торгового дела. 

3Составляющие торгового дела . 

4Инфраструктурные особенности торгового дела. 

6.Отличия нужды и потребности 
7.Пирамида Маслоу 

8.Регулирование сферы обращения. 
9.Фритрейдерство как государственная политика на товарном рынке 
10. Протекционизм как государственная политика на товарном рынке  
11.Способы минимизации и нулификации наступившего коммерческого 

риска  
12.Сущность и механизм управления торговым предприятием. 
13.Уровни управления коммерческим предприятием 

14.Взаимодействие коммерческих предприятий и государственных органов 
управление и контроля 

15. Оптовое торговое дело  
16Роль и функции оптовой торговли в системе народного хозяйства.  
17Типы и виды оптовых предприятий. 
18.Соглашения  в торговле, виды и формы 

19.Понятие и регулирование соглашений. 
20.Классификация торговых соглашений.  
21.Порядок заключения и исполнения договоров.  
22.Ответственность за нарушение договорных обязательств.  
23.Значение и содержание закупочной торговли.  
24Особенности договоров по закупкам.   
25Классификация розничной сети. 
26.Типы розничных магазинов .  
27Торговые сети и внутренняя логистика. 

28. Организация биржевой торговли 

29Органы торговых операций на бирже. 
30.Оценка коммерческой деятельности предприятия 

 

2. ТОРГОВОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО  

1. Отличительные черты «бизнеса» и «предпринимательства». 

2. Концепция предпринимательства. Функции и типы предпринимательской 

деятельности. 

3. Законодательная основа предпринимательства. 

4. Система налогообложения в предпринимательстве. 

5. Антимонопольная политика государства. 

6. Сущность и принципы предпринимательства. 



7. Место предпринимательства в рыночной экономике. 

8. Основные этапы организации предпринимательства. 

9. Личностные качества предпринимателя. Необходимые и отрицательные 

качества. 

10. Отношения с партнерами и клиентами в предпринимательстве с 

хозяйствующими субъектами. 

11. Порядки создания предпринимательских структур. 

12. Модель выбора организационной правовой формы предпринимательства. 

13. Статус малого предпринимательства. Его значение, роль, сущность. 

14. Основные этапы организации предпринимательства. 

15. Сложные объединения предприятий. 

16. Коммерческие организации в предпринимательстве. 

17. Некоммерческие организации в предпринимательстве. 

18. Акционерные общества как форма крупной предпринимательской 

деятельности. 

19. Планирование предпринимательской деятельности. 

20. Сущность и знания бизнес-планирования. Основные разделы бизнес-

плана. 

21. Оценка риска и страхование в предпринимательстве. Виды рисков. 

22. Финансовый план. Стратегия финансирования. 

23. Предпринимательская концепция маркетинга. 

24. Финансирование предпринимательства. Венчурный капитал. Селенговые 

операции. Финансовые институты. 

25. Инвестирование предпринимательства. 

26. Виды инвестиционных компаний. 

27. Организационно-хозяйственный механизм предпринимательства. 

28. Региональные аспекты предпринимательства. Свободные экономические 

зоны, их назначение и преимущества. 

29. Сущность государственного воздействия на предпринимательскую 

деятельность. 

30. Содержание и виды конкуренции. Факторы конкурентной борьбы. 

 

3. КОММЕРЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 

1.Понятие о коммерческой деятельности.  

2.Сущность процессов товародвижения, факторы на них влияющие.  

3.Понятие звенности товародвижения.  

4.Общая характеристика торгового представителя, торгового агента, дилера, 

брокера, дистрибьютора, продавца на комиссии. 

5.Роль и функции складов. Классификация складов.  

6.Планирование товарных складов.  

7.Технологическое оборудование складов.  

8.Складской технологический процесс и принципы его организации. 

9.Организация операций по приемке товаров.  

10.Организация и технология хранения товарной массы.  



11.Понятие оптовой торговли, ее функции.  

12.Организация оптовой продажи.  

13.Организация тарного хозяйства в торговле.  

14.Организация перевозок грузов железнодорожным транспортом.  

15.Особенности организация перевозок грузов разными видами транспорта 

(автомобильным, железнодорожным, воздушным, водным). 

 

 

4. МАРКЕТИНГ 

1. Сущность маркетинговой товарной политики. 

2. Структура маркетинговой товарной политики. 

3. Понятие и характеристика ассортимента. 

4. Альтернативные товарные стратегии. 

5. Маркетинговая концепция товара. 

6. Инструменты социально-этического и «зеленого» маркетинга в 

товарной политике. 

7. Петля качества, и ее составляющие 

8. Уровни  разработки товара. 

9. Упаковка и ее роль в товарной политике. Товарно-знаковая 

символика, содержащаяся на упаковке. 

10. Значение фирменного блока в товарной политике. 

11. Концепция жизненного цикла товара. 

12. Ключевые факторы успеха товара на рынке. 

13. Классификация  товаров. 

14. Жизненный цикл товара и его разновидности. 

15. Процесс планирования новой продукции. 

16. Потребительские требования к товару. 

17. Матрица БКГ, Ансоффа, Портера и условия их применения. 

18. Понятие конкурентоспособности товара. 

19. Расчет рейтингов конкурентоспособности продукции. 

20. Создание принципиально нового товара и модификация: понятие и 

критерии. 

21. Позиционирование товара: цель, виды, методика. 

22. Сегментация потребителей товара: цели и критерии. 

23.  Ценовая политика и установление цен на товары, находящиеся на 

различных стадиях ЖЦ. 

24. Понятие эластичности спроса на товары. 

25. Факторы, влияющие на спрос и предложение товаров. 

26. Ассортиментная политики предприятия. 

27. Методика формирования базового товарного ассортимента. 

28. Параметры товарного ассортимента и их расчет. 

29. Каналы распределения в обеспечивающем блоке маркетинговой 

товарной политики. 

30. Массовый, дифференцированный и концентрированный маркетинг 

при товарном предложении. 
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