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  Современные изменения в отечественном спорте тесно связаны с 

активным развитием социально-экономических отношений, соответствующих 

общемировым тенденциям. В связи с этим спортивный «бизнес» стал важной 

частью экономики любого современного государства. Поэтому, в условиях 

рыночной экономики в области спортивных  услуг стремительно растет 

значение маркетинга. Спорт, а вернее спортивное зрелище и его атрибутика, 

стали товаром, который продается и 

покупается.  

Все это свидетельствует о безусловной актуальности, своевременности и 

значимости диссертации Ювко Александра Александровича  на тему  

«Стратегия развития спортивного маркетинга в современных условиях». 

  Из автореферата следует, в диссертации исследован объемный блок 

теоретических вопросов, касающихся особенностей спортивного маркетинга и 

организационно-методических вопросов, направленных на разработку 

стратегий его развития. 

  Научная новизна полученных результатов заключается в разработке 

теоретических положений и методических рекомендаций по формированию 

механизма разработки и совершенствования стратегии развития спортивного 

маркетинга в современных условиях 

Представляет научный интерес предложенная модель формирования 

лояльного поведения потребителей на спортивном рынке с использованием 

цифровых технологий, которая в отличие от существующих, детализирует 

процесс принятия решений потребителями, что позволяет активно 

воздействовать на их ожидания и повышать уровень удовлетворения 

потребностей (рис. 5);  

Заслуживает  отдельного внимание экспресс-стратегия фандрайзинга 

некоммерческих спортивных организаций (НСО), которая, в отличие от 

существующих включает 8 шагов поиска потенциальных спонсоров этих 

организаций, в частности: четкую формулировку миссии и декомпозицию 

целей НСО, анализ актуального состояния НСО, применение инструментов и 

определение способов фандрайзинга, использование фандрайзинговых активов, 

составление и проверку календарного плана, расчет эффективности 

фандрайзинговой деятельности (рис. 10). 

Логика и последовательность дальнейшего исследования позволила 

автору развить понятийно-категориальный аппарат, а именно предложить 

дефиниции определений «спортивный маркетинг», «маркетинговые 

коммуникации в индустрии спорта», «маркетинговая стратегия развития 

спортивной организации», «фандрайзинг». 




