


позволит Интернет-предприятиям привлекать новых и удерживать 

существующих клиентов, обеспечить долгосрочные конкурентные 

преимущества, что будет способствовать росту финансовых показателей их 

деятельности и устойчивым позициям на рынке.  

Между  тем, недостаточно разработанными остаются вопросы связанные с 

теоретическим обоснованием специфики маркетинговой стратегии для 

предприятий, функционирующих в интернет-пространстве, разработкой 

методических подходов к выбору маркетинговой стратегии интернет-торговли и 

формированием механизма ее реализации 

В этой связи диссертационная работа Войтюк-Ченакал Марии 

Владимировны, направленная на обоснование теоретико-методических 

положений и практических рекомендаций по формированию маркетинговой 

стратегии интернет-торговли, является актуальной. Выводы и рекомендации, 

полученные в диссертационной работе, являются необходимыми для повышения 

эффективности функционирования и обеспечения конкурентоспособности 

предприятий интернет-торговли теоретическом, так и в практическом плане, что 

в свою очередь будет способствовать развитию экономики Донецкой Народной 

Республики. 

 

Основные научные результаты и их значимость для науки и практики 

Диссертация Войтюк-Ченакал М.В. представляет собой законченное, 

логично структурированное научное исследование. Научные результаты, 

полученные и сформулированные автором в основной части исследования, 

обобщены в выводах к разделам и заключении диссертационной работы. Они в 

целом научно обоснованы и достоверны, содержат положения, обладающие 

научной новизной, теоретической и практической значимостью. 

Главным научным результатом диссертационной работы является решение 

научной задачи по формированию маркетинговой стратегии интернет-торговли, 

направленной на повышение эффективности маркетинговой деятельности 

интернет-предприятий.  












