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Актуальность темы. 

Роль проектного маркетинга в современном бизнесе становится все 
более значимой и актуальной. Проектный маркетинг позволяет организациям 
быть более гибкими, адаптивными и конкурентоспособными в условиях 
постоянно меняющейся рыночной среды. Данное направление в маркетинг 

помогает эффективно управлять рекламными кампаниями, продвижением 
продуктов и услуг, а также строить и развивать отношения с клиентами. Он 
позволяет более точно определять цели и задачи маркетинговых проектов, 
разрабатывать стратегии и тактики их выполнения, а также контролировать и 
оценивать результаты. Благодаря проектному маркетингу организации могут 

улучшить управление брендом, увеличить узнаваемость и лояльность 
потребителей, что позволит увеличить свою конкурентоспособность на рынке. 
Все перечисленное позволяет утверждать, что тема диссертационной работы 

Васильева С.В. актуальна. 

Теоретическую и методологическую основу диссертационной работы 
составили фундаментальные труды зарубежных и отечественных ученых 
практические разработки в области проектного маркетинга и маркетинга 
проектов, а также концептуальные положения современной экономической 

науки в области применения ценностно-ориентированного подхода. 

Научная новизна результатов состоит в разработке концептуальных и 
теоретико-методологических положений проектного маркетинга как основы 
обеспечения роста ценности разрабатываемых и реализуемых проектов и 
удовлетворения ожиданий заинтересованных в положительном конечном 
результате участников, что отражается в положениях, выносимых на защиту: 

дополнены и развиты теоретические положения проектного 

маркетинга в части уточнения понятия «проектный маркетинг» и 

определения комплекса проектного маркетинга; 

разрабо:гана концепция проектного маркетинга как научно 
обоснованная система принципов, подходов и взглядов на процесс 
совершенствования маркетинговой деятельности в процессе разработки и 
реализации проектов; 

обоснована система индикаторов ценности проекта в разрезе трех 
ее составляющих: содержательная ценность (уникальность проекта, 






