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Диссертационная работа Солодкого Евгения Анатольевича, судя по тексту 

автореферата, содержит новые теоретико-методические положения и научно-

прикладные результаты, которые в своей совокупности свидетельствуют о 

значительном вкладе автора в развитие теории и практики маркетинга 

территорий. 

Структура диссертационной работы является логичной и последовательной. 

В соответствии с поставленной целью и задачами исследования в диссертации 

получены результаты, которые характеризуются научной новизной, имеют  

теоретическое и практическое значение. 

Автором рассмотрены научно-теоретические основы изучения маркетинга 

территорий, проведен анализ современного использования маркетинга 

территорий как фактора социально-экономического развития региона, 

предложены направления совершенствования социально-экономического 

развития региона в условиях маркетинга территорий. 

Научная новизна полученных результатов заключается в разработке 

теоретических и методических подходов к управлению социально-экономическим 

развитием региона на основе маркетинга территорий и, как результат – в 

формировании механизма реализации стратегии позиционирования и 

продвижения территории. 

В работе разработан концептуальный подход, который определяет цели, 

принципы, задачи, методы, инструменты и стратегические направления развития 

маркетинга территорий и в отличие от существующих обосновывает важность 

применения цифровых технологий в современных условиях и их влияние на 

результативность реализации концепции маркетинга территорий. 

Представляют научный и практический интерес результаты реализации 

предложенного индексного подхода к оценке адаптивного развития города через 

построение октагона территорий на основе маркетинга, который в отличие от 

существующих предполагает инновационно-креативную оценку территории по 

восьми блокам показателей: «город», «люди», «власть», «бизнес», «туризм», 

«инновации», «цифровые технологии», «спорт». 

Таким образом, можно заключить, что диссертационная работа Солодкого 

Евгения Анатольевича представляет собой завершенное научное исследование, 

имеет существенное теоретическое и прикладное значение. Результаты 

исследования прошли достаточную апробацию, опубликованы в 14 научных 

трудах. Положения, выводы и рекомендации аргументированы и достаточно 

обоснованы. 




