


7. Давидчук, Н. Н. Формирование маркетинговой системы 

предприятий малого бизнеса на основе омниканальности / Н. Н. Давидчук, А. 
М. Пятаченко // Экономика и управление: проблемы, решения. - 2024. - Т. 9, 

№ 1J(l53). - С. 24-32. 

По.rшнс <L=-..!..v...:=-L.JL=::='71--777t�?!61

ьQ 
На 

Фед 
бюдже·гБого образовательного 

_учр€ждения высшего образования 
<донецкий национальный университет ,эковоин:;;!l н 1·0µ,говлв имени 

М1.п:ав:ла __ 1 уrан-Бара1:1о�ского� 

Н.Н. Давидчук 




