






«Информационные технологии в профессиональной деятельности», «Е- commerce 

и цифровые рынки» (№ 21/1027 от 22.10.2024 г). 
Вышеизложенное позволяет сделать вывод, что диссертационная работа 

Пальчиковой Натальи Сергеевны на тему: «Стратегия бренд-маркетинга в 

условиях цифровой экономики» по специальности 5.2.3 - Региональная и 

отраслевая экономика: маркетинг соответствует требованиям, предъявляемым к 

кандидатским диссертациям и рекомендуется к прохождению процедуры защиты 

в диссертационном совете 24.2.490.01 при ФГБОУ ВО «Донецкий национальный 

университет экономики и торговли имени Михаила Туган-Барановского», а ее 

автор заслуживает присуждения ученой степени кандидата экономических наук 

по специальности 5.2.3 - Региональная и отраслевая экономика: маркетинг. 
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