
отзыв 

ведущей организации о диссертации 
Ольмезовой Надежды Александровны на тему «Управление 

позиционирqванием портфеля брендов», предстщшенной на соискание ученой 
степени кандидата экономических наук по спецшщьности 08.00.05 - Экономика · 

управление народным хозяйством (по отраслям и сферам деятельности, 
в т.ч. маркетинг) 

Актуальность выбранной темы. На современном этапе развития 

экономики Донецкой Народной Республики вопросы позиционирования портфеля 

�рендов · являются . одним из приоритетньtх маркетинговых направлений 

успешного развития предприятий. Грамотная политики позиционирования 

брендов обеспечивает привлечение и удержание клиентов, сотрудников, 

инвесторов, акционеро�, поставщиков, способствует выстраиванию с ними 

длительных перспективных отношений, что дает основу для долгосрочного роста 

организации, возможности расширения рынка сбыта и увеличения прибьши. 

Несмотря на достаточное количество публикаций в этой области, в 

настоящее время имеется ряд вопросов, требующих более системных знаний для 

успешного ведения бизнеса, в .том числе касающИ?'ся продвижения, брендов, 

брендинга и управления позиционированием портфеля �рендов. 

Основное внимание в работе уделено решению задачи, связанной с 

. обобщением теоретических основ и разработкой научно-практических 

рекомендаций по совершенствованию управл�ния позиционированием портфеля 

брендов на основе системного и молекулярного анализа, а также разработке 

маркет.инговой стратегии позиционирования портфеля брендов. 
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