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Обеспечение государства энергетической независимостью является 

основной частью ее национальной безопасности и является приоритетным 

направлением развития экономики Донецкой Народной Республики. 

Угледобывающая отрасль занимает одно из ключевых мест в системе 

формирования государственного сектора экономики. Для развития отрасли в 

целом необходим отлаженный функционирующий механизм хозяйствования 

промышленных предприятий, входящих в ее состав.  

Для достижения указанных целей требуется постоянный мониторинг 

уровня конкурентоспособности предприятий и разработка мероприятий, 

направленных на удержание конкурентных преимуществ на рынке и 

соответствующего маркетингового поведения. Существующие в настоящее 

время модели и механизмы повышения конкурентоспособности 

угледобывающих предприятий не учитывают в достаточной степени влияние 

факторов внешней и внутренней среды, в которых функционируют 

предприятия Донецкой Народной Республики. 

Совершенствование методического обеспечения и предлагаемого 

соискателем нового инструментарного набора для повышения 

конкурентоспособности угледобывающих предприятий позволит 

сформировать организационно-экономические рычаги управления 

конкурентоспособностью, основанные на маркетинговой информации и ее 

анализе, планировании и прогнозировании, а также комплексной адаптации 

предприятия 

В автореферате представлены цель и задачи исследования, определены 

предмет и объект научного исследования. Поставленные задачи решены, 

поставленная цель достигнута. 

Научная новизна полученных результатов заключается в разработке 

научно-методических подходов и практических рекомендаций по 

формированию системы управления конкурентоспособностью 

угледобывающих предприятий на основе маркетинга. Сформированный 

автором 

Заслуживает особого внимания предложенный автором, 

концептуальный подход к управлению конкурентоспособностью предприятия 

на основе маркетинга, который определяет его цели, задачи, факторы, 

маркетинговый инструментарий и конкурентные стратегии, что позволит 

предприятию сохранять экономически устойчивые позиции, удерживать 

конкурентные преимущества и производить конкурентоспособную 

продукцию. 



 

 

 

 



 


