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Построение социально - ориентированной экономики в Донецкой 

Народной Республике требует использования как современных научно-

теоретических разработок в области экономических наук, так и обобщения 

практического опыта формирования конкурентных преимуществ различными 

субъектами. Сложная военно-политическая ситуация Донецкой Народной 

Республики (непризнанность государства, экономическая блокада и др.) 

требует для обеспечения нормального функционирования экономики, его 

основного субъекта − предприятия, экономически эффективной работы, к 

которой относится и маркетинг в системе предприятия, на целевых рынках. В 

условиях Донецкой Народной Республики ряд отраслей оказались в сложных 

условиях. В частности, сложилась негативная ситуация в угледобывающей 

отрасли в связи с разрушением многих шахт, оставшиеся работают не на 

полную мощность. Одна из причин этого − проблемы сбыта готовой 

продукции из-за недостаточной внутренней потребности и проблем 

организации международной торговли. 

Автор четко сформулировал цель и задачи работы, объект и предмет 

исследования, указал на связь с научными программами, использовал 

различные методы исследования в работе и обширную информационную базу. 

К наиболее важным, представленным в автореферате научным 

результатам теоретического и практического характера, целесообразно 

отнести следующие:  

автором дополнена классификация признаков конкурентоспособности 

угледобывающего предприятия двумя группами показателей: качественных и 

количественных; 

предложена система управления конкурентоспособностью предприятия 

на основе маркетинга, которая имеет организационно-экономические рычаги 

управления конкурентоспособностью, основанные на маркетинговой 

информации и ее анализе, планировании и прогнозировании, а также 

комплексной адаптации предприятия. 

Представленное исследование отличается значимостью полученных 

результатов и их обоснованностью, построено логично и структурировано. 

Следует отметить, что наряду с полученными весомыми научными 

результатами, работе присущи и дискуссионные положения, которые требуют 

дополнительного освещения. 

1. Целесообразно было бы указать, кто на угледобывающих 

предприятиях будет проводить диагностику конкурентоспособности 

предприятий на основе показателей конкурентоспособности. Это позволит в  

  



 


