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Успешное функционирование предприятия в современной интернет-
среде требует принятия обоснованных решений для своевременного 
реагирования на возможные изменения в рыночном окружении и разработки 
комплекса адекватных маркетинговых действий, направленных на 
удовлетворение потребностей потребителей и получение конкурентных 
преимуществ. Это требует разработки и использования современных подходов 
к осуществлению маркетинговой деятельности предприятий на Интернет-
рынке и разработки успешной маркетинговой стратегии. В связи с этим 
появление исследований, отображающих теоретические, методические и 
практические аспекты формирования маркетинговой стратегии торговых 
предприятий на виртуальных рынках, является своевременным и актуальным. 

Объект и предмет исследования, как отмечено в автореферате, 
соответствуют выбранному направлению исследования и соответствуют 
паспорту специальности 08.00.05 – Экономика и управление народным 
хозяйством (по отраслям сферы деятельности, в т.ч.: маркетинг). 

Представленные в диссертационной работе Княжевского И.И. научные 
результаты и выводы содержат новизну и полностью отражают поставленную 
цель исследования, которая заключается в разработке теоретико-методических 
основ и практических рекомендаций по формированию маркетинговой 
стратегии торгового предприятия на виртуальных рынках. 

Среди характеризующихся своей научной новизной результатов 
необходимо выделить концептуальный подход к формированию 
маркетинговой стратегии торгового предприятия на виртуальных рынках, 
который основан на сочетании традиционного комплекса маркетинга с 
использованием маркетинговых интернет-технологий для продвижения 
товаров в виртуальном пространстве; алгоритм диагностики маркетинговой 
деятельности торговых предприятий на виртуальных рынках, дополненный 
анализом их активности в социальных сетях и оценкой уровня использования 
инструментария интернет-маркетинга; научно-методический подход к 
реализации стрим-маркетинга как нового направления социальной активности 
в сети Интернет. 

Основные выводы и рекомендации автора прошли достаточную 
апробацию. По результатам исследования опубликовано 10 научных работ, 
среди которых: 5 статей в рецензируемых научных изданиях, 5 трудов 
апробационного характера. Общий объем публикаций автора составляет 
3,2печ.л., из которых лично автору принадлежит 2,35 печ.л. 






