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Климов Константин Геннадиевич окончил в 2001 году Донецкий 

электрометаллургический техникум по специальности « Обслуживание и ремонт 

оборудования металлургических предприятий. С 2001 г. по 2007 г. обучался в 

Донецком институте психологии и предпринимательства по специальности 

«Менеджмент организаций». С 1997 года начал трудовую деятельность в АО 

«НОРД». В настоящее время работает в должности директора ООО 

«ДОНФРОСТ». 

За  время работы над диссертацией  Климов К.Г. зарекомендовал себя как 

профессионально подготовленный грамотный исследователь, имеющий высокий 

уровень теоретической и практической подготовки, способный четко определить 

и сформулировать цели и задачи, анализировать полученные результаты, дать 

обоснованные рекомендации  и предложения. Научный уровень выполненного 

соискателем исследования свидетельствует о глубокой и всесторонней 

ознакомленности его с вопросами маркетинга инноваций на предприятии, 

владении методическим инструментарием исследования инновационных 

процессов производственного предприятия. Следует отметить, что предложенный 

в работе комплекс мероприятий по внедрению новых моделей холодильной 

техники, модернизации продукции, совершенствованию технологии производства 

внедрен в практику работы предприятия ООО «ДОНФРОСТ». 

Диссертационная работа представляет собой значительный вклад в теорию 

и практику маркетинга инноваций производственного предприятия, в которой 

представлено комплексное решение задачи по разработке методических 

положений формирования маркетинга инноваций в производстве на рынке 

бытовой техники. К основным научным положениям, выносимым на защиту, 

относятся: 

концептуальные положения формирования маркетинга инноваций в 

производстве, которая предусматривает создание инноваций в производстве и, в 

отличие от уже существующих,  включает этапы (блоки): зарождения 

инновационной идеи; аналитический блок; производственный блок, сбытовой 

блок, оценочный блок; 








