
отзыв
на автореферат диссертации Катеринец Светланы Леонидовны 

на тему «Маркетинг в условиях трансформации агропродовольственных 
рынков» представленной на соискание ученой степени доктора 

экономических наук по специальности 5.2.3. Региональная и отраслевая 
экономика (маркетинг)

В период изменяющихся рыночных условий проблемы в развитии 
агропродовольственных рынков вызывают интерес ученых и экономистов и 
требуют быстрого реагирования и адаптации существующих инструментов и 
технологий маркетингового развития с целью формирования стратегии 
развития маркетинга агропродовольственного рынка на этапе трансформации 
аграрного сектора экономики. Современные технологии маркетинга и 
инновации в маркетинге создают основу для переосмысления классических 
подходов в организации маркетинговой деятельности
агропродовольственных рынков и решения социально-экономических 
проблем развития аграрного сектора экономики.

В автореферате диссертации четко сформулированы цели и задачи 
исследования, определены объект и предмет.

Отличаются научной новизной, практической актуальностью, 
оригинальностью и аргументированностью авторские положения, 
выносимые на защиту. Особого внимания заслуживает предложенная 
маркетинговая стратегия развития агропродовольственных рынков, которая 
является системой долгосрочных управленческих решений и мероприятий, 
направленных на формирование и поддержание конкурентоспособности 
агропродовольственного сектора, удовлетворение потребностей населения и 
обеспечение устойчивого развития продовольственных систем; 
сформированная модель четырехэлементного механизма реализации 
стратегического плана, которая является концептуальной конструкцией, 
включающей четыре взаимосвязанных элемента (организационно­
институциональный, контрольно-оценочный, целевой, ресурсный), 
обеспечивающих эффективное воплощение стратегического плана в 
практику управления в соответствии с механизмом, где каждый элемент 
выполняет определенную функцию в общем процессе, которая отличается 
интеграцией обратной связи, адаптивностью к разным уровням управления 
(предприятие, отрасль, регион), балансом между стратегическим и 
операционным управлением, что обеспечит рост эффективности 
стратегического управления, повысит прозрачность и управляемость 
процессов реализации стратегических планов и создаст единый 
маркетинговый цикл «цели - ресурсы - организация - контроль».

Вместе с тем некоторые положения автореферата нуждаются в 
дополнительном пояснении.

1. В автореферате представлены концептуальные основы
формирования стратегии развития маркетинга агропродовольственных 
рынков (рис. 1, стр. 12), однако отсутствуют пояснения относительно того,



neM BW3Bano flonojiHenne HHHOBanHOHHo6pa3yiomnx 4>aKxopoB B Aamiyio

CTpaTeraio?
B pe3yjiBTaTe Hero ccjjopMHpoBaHa H KaKHe noaxo^bi /jeMOHCxpupyex

MapKeTHHrOBOH
2.

noBbimeHHHyCJIOBHHXnOJIHTHKH BM o^e j i b

KOHKypeHTOCnOCo6HOCTH CeJIBCKOrO X035IHCHBa (pHC-2, CTp.18)?
OflHaKO, BbicKa3aHHbie 3aMenaHHfl HOCHT flHCKyecMOHHbiH xapaxxep H He

BJiHsaoT B pejioM Ha o6myrc> nojio)KHxe.nbHyio opeHKy npoBe^enHoro

flHccepTau,HOHHoro HCCJie^OBaHHa. Co/iep>KaHHe aBxopecjjepaxa no3BOJuier

CAeJiaTb BblBOA, HTO ^HCCepTaHHH ABJHieXCH CaMOCTOJITeJIbHbIM H aKTyaJIbHbIM
HccjieflOBaHHeM, BbinojiHeHHbiM Ha BBICOKOM TeopexHHecKOM ypoBHe, Koxopoe
oxjiHHaexcH HayHHOH HOBH3HOM H npaKXHHecKOH 3HaHHMoexbio, a ee aBXop
KaxepHHeu C.JI. 3acjiy>KHBaex npucyxyneHHH yneHOH cxeneHH .zioxxopa
aKOHOMHHecKHX Hayx no cneHHajibHoexH 5.2.3. PerHOHajibnaa H oxpacjieBafl
3KOHOMHKa (MapKexHiir).
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