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Успешное функционирование предприятий на агропродовольственном 

рынке требует принятия обоснованных решений для своевременного 

реагирования на возможные изменения в рыночном окружении и разработки 

комплекса адекватных маркетинговых действий, направленных на 

удовлетворение потребностей потребителей и получение конкурентных 

преимуществ. Это требует разработки и использования современных подходов 

к осуществлению маркетингового взаимодействия субъектов 

предпринимательства. В связи с этим появление исследований, отображающих 

теоретические, методические и практические аспекты формирования 

маркетинговой системы взаимодействия агропредпринимательских структур, 

является своевременным и актуальным. 

Объект и предмет исследования, как отмечено в автореферате, 

соответствуют выбранному направлению исследования и соответствуют 

паспорту специальности 08.00.05 – Экономика и управление народным 

хозяйством (по отраслям сферы деятельности, в т.ч.: маркетинг). 

Представленные в диссертационной работе Глебовой И.З. научные 

результаты и выводы содержат новизну и полностью отражают поставленную 

цель исследования, которая заключается в разработке теоретико-методических 

положений и практических рекомендаций по формированию системы 

маркетингового взаимодействия агропредпринимательских структур. 

Среди характеризующихся своей научной новизной результатов 

необходимо выделить следующие: 

концептуальная основа формирования маркетинговой системы 

взаимодействия агропредпринимательских структур, которая основывается на 

принципах маркетинга пространственного взаимодействия, что обеспечивает 

установление устойчивых связей между различными субъектами 

предпринимательской деятельности;  

структурно-функциональная модель маркетинговой системы 

взаимодействия, которая представляет собой сложную иерархическую систему 

взаимозависимых элементов и внутрисистемных связей, обеспечивающих 

готовность и способность агропредпринимательских структур создавать, 

поддерживать и развивать отношения с субъектами взаимодействия; 

механизм маркетингового взаимодействия агропредпринимательских 

структур как совокупность действий внутренних и внешних субъектов 

агрорынка, нацеленных на установление длительных, устойчивых отношений 

сотрудничества и партнерства. 

Основные выводы и рекомендации автора прошли достаточную 

апробацию. По результатам исследования опубликовано 12 научных работ,  



 


