




контактных аудиторий. Тем не менее, в представленной на рисунке 8 

структуре потребительской ценности данный фактор не нашел отражения. 

2. Недостаточно полно в автореферате представлена методика

оценки результативности трейд-маркетинга (стр. 23). Следовало пояснить, 

какие маркетинговые метрики использованы при исследовании 

экономических результатов, клиентов, партнеров и трейд-маркетинговых 

усилий и показать результаты проведенного анализа. 

Тем не менее, указанные замечания не снижают научной и 

практической значимости работы. 

Диссертация выполнена на актуальную тему, положения, выносимые 

на защиту, обладают научной новизной, теоретической и практической 

значимостью, а ее автор - Германчук Алла Николаевна - заслуживает 

присуждения ученой степени доктора экономических наук по специальности: 

08.00.05 Экономика и управление народным хозяйством (по отраслям сферы 

деятельности, в т.ч. маркетинг). 

Согласен на автоматизированную обработку персональных данных. 
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