


рекомендаций по повышению маркетинговой инновационной активности 
предприятий розничной торговли, алгоритм разработки и внедрения 
мерчандайзинга как основополагающего условия успешного 
функционирования предприятий розничной торговли, который отличается 
последовательным осуществлением. 

Практическая значимость полученных результатов состоит в том, что 
разработанные и предложенные в диссертации научные идеи, научно­
методические подходы и рекомендации могут быть использованы для 
решения актуальных повышения эффективности функционирования 
предприятий розничной торговли, что подтверждается соответствующими 
справками о внедрении её результатов. 

Диссертационная работа выполнена в соответствии с комплексным 
планом научно-исследовательских работ ФГБОУ ВО «Донецкий 
f-lациональный университет экономики и торговли имени Михаила Туган­
Барановского» в рамках выполнения 2-х госбюджетных тем. Рекомендации, 
предложенные в диссертационной работе, одобрены и внедрены в 
деятельность: ООО «ЮГ ТЕХ ЛОГИСТИКА» (справка № 54/3 от 29.08.2023 
г.); ООО «ФУД ЛАЙН ТРЕЙДИНГ-2014» (справка № 24.2/3 от 30.08.2023 г.); 
ООО «АЛЬЯНС ОПТ» (справка б/н от 28.08.2023 г.). 

По результатам исследования опубликовано 9 научных работ, в том 
числе 5 статей в рецензируемых научных изданиях, 4 тезисов в материалах 
научно-практических конференций различного уровня. Общий объем 
публикаций - 3,79 печ. л., из которых 3,51 печ. л. принадлежат лично автору. 

Диссертация Бурун Евгении Павловны является завершенным научным 
исследованием, соответствует требованиям, предъявляемым к кандидатским 
диссертациям, а ее автор, заслуживает присуждения ученой степени 
кандидата экономических наук по специальности 5 .2.3 Региональная и 
отраслевая экономика (маркетинг). 
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