


Официальные оппоненты: 

1. Безрукова Татьяна Львовна, д.э.н., профессор (принимает участие в

удаленном интерактивном режиме)

2. Петенко Ирина Валентиновна� д.э.н.� профессор
3. Салита Светлана Викторовна, д.э.н., профессор

На заседании присутствовало 24 члена совета на основании явочного листа, 
из них 8 докторов наук по специальности 5.2.3. Региональная и отраслевая 

экономика (маркетинг). Кворум имеется. Заседание правомочно. 

Повестка заседания: 

Защита диссертации Антонова Владимира Николаевича на тему «Развитие 
маркетинга территорий в изменяющихся рыночных условиях», представленной на 
соискание учёной степени доктора экономических наук по специальности 5.2.3. 

Региональная и отраслевая экономика (маркетинг). 

ВЫСТУПИЛИ: 

1. Антонов В.Н. - соискатель ученой степени кандидата экономических наук.
2. Научный консультант - Азарян Е.М., д.э.н., профессор, проректор по научной

работе ФГБОУ ВО «Донецкий национальный университет экономики и
торговли имени Михаила Туган-Барановского».

3. Официальный оппонент - Безрукова Т.Л., д.э.н., профессор, академик
Российской Академии Естествознания, почетный работник высшего

профессионального образования Российской Федерации, заведующий
кафедрой экономики и финансов ФГБОУ ВО «Воронежский государственный
лесотехнический университет имени Г.Ф. Морозова» (принилшет участие в
заседании в удаленноJ\ll интерактивно.м pe:JtCUJ\lle).

4. Официальный оппонент - Петенко И.В., д.э.н., профессор, профессор кафедры
маркетинга и логистики ФГБОУ ВО «Донецкий государственный
университет».

5. Официальный оппонент - Салита С.В., д.э.н., профессор, заведующий
кафедрой «Финансы и кредит» ФГБОУ ВО «Луганский государственный
университет имени Владимира Даля»

6. Члены диссертационного совета (стенограмма в аттестационном деле).

При проведении тайного голосования с использованием системы 
электронного блокчейн голосования «Криптовече» 24 члена диссертационного 
совета из 27, входящих в состав совета, в том числе 8 по рассматриваемой 
специальности 5.2.3. Региональная и отраслевая экономика (маркетинг), 
проголосовали: 

«За» - 24: 
«Против» - нет; 
«Воздержались» - нет. 

Протокол результатов голосования утвержден единогласно. 




