


влияния инновационного маркетинга и ресурсного потенциала социальных 

услуг на деятельность предприятия» (№ 524хт/2026). 

Научная новизна полученных результатов заключается в обосновании 

теоретико-методических положений и разработке практических рекомендаций 

по развитию ресурсного потенциала рынка социальных услуг: предложена 

модель ресурсного потенциала сферы услуг (п. 4.3, 4.4 паспорта 

специальности); разработан концептуальный подход к стратегическому 

развитию ресурсного потенциала рынка социальных услуг (п. 4.4 паспорта 

специальности); сформирована модель стратегии: развития ресурсного 

потенциала рынка социальных услуг (п. 4.4 паспорта специальности); 

разработан механизм развития ресурсного потенциала рынка социальных услуг 

(п. 4.4, 4.5 паспорта специальности); разработан механизм государственно­

частного партнёрства по развитию ресурсного потенциала рынка социальных 

услуг (п. 4.4, 4.5 паспорта специальности). 

Несмотря на всю значимость и актуальность диссертации, стоит отметить 

ряд замечаний: 

1) в автореферате уместно было бы большее внимание уделить

особенностям рынка социальных . услуг в Российской Федерации, четко 

выделив барьеры и проблемы его развития в современных условиях; 

2) выделенные три этапа реализации механизма развития ресурсного

потенциала рынка социальных услуг описаны обобщённо. Из автореферата не в 

полной мере ясно, чем обоснована именно такая их последовательность и 

предусмотрена ли возможность возврата к предыдущим этапам ( обратная связь) 

в случае необходимости внесения корректировок. 

При этом, стоит отметить, ука,3анные замечания носят рекомендательный 

характер и не снижают общей положительной оценки. 

В целом, исходя из содержания автореферата, можно сделать вывод о 

том, что диссертационная работа Абдурахимовой Маргариты Геннадиевны на 

тему «Стратегия развития ресурсного потенциала рынка социальных услуг» 

отвечает требованиям, предъявляемым к кандидатским дисс�ртациям, а её 






